3. PUBLICACION DE PAGINAS WEB

3.1. Buscadores genéricos.

Un buscador genérico (como por ejemplo Google, Yahoo o Bing) funciona
utilizando unos programas llamados “robots” o “arafas” que rastrean internet y
leen tantas paginas como pueden. El buscador crea posteriormente un indice que
contiene las palabras de los documentos leidos, utilizando un algoritmo
propietario que asegure que para cada busqueda se devuelvan los resultados
mas significativos.

3.2. Buscadores especializados.

Los buscadores verticales o especializados envian sus robots a un nimero
limitado de paginas web sobre un tema en concreto, lo que permite que tanto la
obtencién de la informacion como la creacién del indice sean mas especializadas
en el sector del que se trata.

Al tratarse de un nimero de fuentes mas reducido que en un buscador genérico,
los buscadores verticales pueden también actualizar su informacion con mayor



frecuencia. Adicionalmente, un buscador vertical ofrece a los usuarios
mecanismos de busqueda avanzada especificamente disefnados para el sector.

3.2.1. Tematicos

Los buscadores tematicos organizan los contenidos de internet en orden
jerarquico por categorias o temas, agregandoles comentarios identificativos. De
esta forma, constituyen una guia jerarquica de directorios que nos lleva de los
temas mas generales a los mas particulares. Estan totalmente recomendados
para realizar busquedas de informacion sobre un tema importante, como puede
ser “Arte”, “Informatica”, o “Musica”. Se encargan de realizar aquello que los
genéricos no son capaces de hacer, es decir, dividir las paginas por categorias.

Ventajas:

- Nos permiten obtener, de forma sencilla, toda la informacion existente
sobre una materia en concreto.

« La documentacién aparecera ordenada y con unos resimenes mas
completos que los que aporta un buscador generalista.

« Ordenan las paginas colocando en primer lugar las mas interesantes.

- Ademas de ofrecer la informacion de las paginas web incluidas en sus
bases de datos, pueden aportarnos documentaciones relacionadas con los
temas que tratan. Por ejemplo, bases de datos especificas, grupos de
noticias, listas de distribucién...

Desventajas:

- No suelen estar muy actualizados, ya que se suelen actualizar a mano.

- Son lentos para encontrar lo deseado, pues exigen varios pasos previos.

» Podemos perdernos al distraernos antes de localizar lo que nos habiamos
propuesto encontrar.

- Existen items de dificil categorizacién.



Ejemplos de buscadores tematicos:

A. Relacionados con los libros:

- Amazon en espanol: web venta de libros nuevos y de ocasiéon. También
venta de fotografia, lectores MP3, musica, DVD, videojuegos, informatica,
TV y mucho mas. Amplia variedad a precios bajos.
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- Gooble Bocks en espanol: Buscador mundial de libros, con vista previa
o consultarlos de forma gratuita.
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Elaleph: Buscador literario, tienen libros de descarga gratuita y de pago.
También podemos publicar nuestros libros.
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B. Relacionados con el software:

Softonic: Buscador de software en espafiol.
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- Superarchivos: Buscador de software en espafiol.
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- Tucows downloads en inglés: Buscador de software en inglés.
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C. Relacionados con personas y empresas:

« Listin: Permite buscar direcciones electrénicas de personas, asi como de
empresas e instituciones.

B Listin.com - El directorio de correo electrénico én espaiiol - Google Chrome
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- Rediris: Localiza direcciones de personas e instituciones en Espafia y en el
mundo.
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- Who Where en inglés: Buscador internacional de direcciones
electrdnicas.
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Barcelona Search
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Since 1996, Whowhere has been the premier people search and yellow pages search enging, helping our
users find the people or businesses they are looking for. Using the Whowhere people search engine is very
easy. Just enter the person’s name and as much address information as you have, click search, and the
Whowhere people search engine does the rest. We also provide reverse phone lookup feature if the only bit of
information you have is an old phone number from a person

Whowhere yellow pages search provides an online business directory that has the most complete and up-to-
date local business listings. Search for local businesses by name or category and find business addresses and
phone numbers, driving directions, and customer reviews all in one place. Whatever business you are looking

Popular Cities in Yellow Pages
for, Whowhere yellow pages search engine can help you find it P!

Boston, MA
Beer Tours in Boston, MA

New York City, NY
Live Theaters in New York, NY

! Chicago, IL
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3.2.2. Metabuscadores

Un metabuscador es un sistema que localiza informacién en los motores de
busqueda mas usados y carece de base de datos propia. Recopila la informacién
de las paginas mediante su indexaciéon , como Google, o bien mantiene un simple
directorio tematico, como yahoo. La definicion mas concreta seria que un
metabuscador es un buscador de buscadores.

Ventajas:

-« Amplian de forma notoria el ambito de las busquedas que realizamos,
proporcionando mayor cantidad de resultados. La forma de combinar los
resultados depende del metabuscador empleado.

- Nos permiten evaluar la relevancia de cada web mostrada, pues muestran
en los resultados la posicidon de la web en los buscadores.

Desventajas:

- Cada buscador tiene su propia sintaxis de busqueda y los metabuscadores
no distinguen entre las diferentes sintaxis de busqueda. Por lo tanto, es
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mejor utilizar los buscadores para criterios de busqueda muy especificos
en sintaxis conocidas por nosotros.

- Al buscar en varias fuentes, la velocidad de respuesta a esas busquedas
suele ser mas lenta.

Ejemplos de metabuscadores:

- Buscopio: Buscador de buscadores muy potente.

- o BUNCOPR): BUSCADOR Ut BUSCALKRES - G00gse Cheome orr

* cn wvew butcopio.net 1 =)

— )

aae Madsolacs P kb saseites SR LLOTACANI0S meas L)

[ Buscar | Buisauedlo avanzadn |

AFICIONES - OCIO HUMANIDADES
Alre e Gdaide. Cenda Ficdn - tanlasd cuetkiod. faitedura. dda. Slaa. -
=Jamet. Solaccieqinny. .

INFORMATICA
fomate de

BUSCADORES GENERICOS
delics. Buscadoes de buscafires Baguadn  Gss, Kardware, Mikimadia, Srogramadin.
Safrosingtas (Se Sur (k). Mewniakees

INTERNET
BUSCADORES POR PAISES Hnacenamierts, Solameeto
e, dcdd, Asia. Lutsse. {bostingl, Blacoras Chats v Fergs.
CIENCIA MEDIOS DE COMUNICACION
daticaltnes Aslsooma, Biodd, Clesclasde Bk, Snsican (£
ATy Juses, Bado. Isleviuie, Ttudwes
Acsisssiona, Cendias Somacde decrinks, Coneechs
cabicn;, Qiminsdonis, Qacacho nteenpion), Compeas,

DEPORTES REFERENCIA
ites dechives. Mandec. Obictacn. Diagiatias

http://www.buscopio.net/esp/

- Ixquick: Efectivo y rapido, se puede seleccionar los buscadores donde se
desea buscar.
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- Tinooo: Uno de los pocos metasbuscadores personalizable.
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- Mamma: El primer metabuscador, la madre de todos los buscadores,
aparecié en 1996.
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3.2.3. Geograficos

Permiten buscar puntos geograficos y localizaciones. Generalmente se nos
presenta un mapa donde aparecen una serie de punteros, que indican la
ubicacion de todos los puntos geograficos en los que existen partes a destacar.

-« Google Maps:

Vgioqgle Maps - Ggog!e Chvomg

&« = € 8 hrps/wwwgooglees

Las cookies nos parmiten ofrecer nuestros servicios. Al utifizar nuestros servicios, aceptas ol uso que hacemos de las cookies.  Mas nformacién  Entendido

/., Compiex Esportiu
" Municipal Mar Bella

« Platja 8é 1a Nova lcaria

Cefiter Barcelons.

https://www.google.es/maps

- Google Earth:
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3.2.4. Por categorias, directorios, o indices tematicos

Los directorios son listas de recursos organizados por categorias tematicas que
se estructuran jerarquicamente en un arbol de materias que permite visualizar
los recursos descendiendo de los temas mas generales, situados en las ramas
superiores, a los mas especificos, situados en las ramas inferiores.

Hay que decir, que la formacién de un directorio presenta graves problemas, ya
que solo listan una pequefia parte de los documentos existentes y no suelen
estar actualizados. Su clasificacion y categorizacién requieren de una
intervencidon manual y en muchos casos, debido a la heterogeneidad de los
temas tratados, algunas paginas presentan problemas de categorizacion, ya que
los indices suelen mantener su base de datos de forma manual.

- dmoz: Directorio multitematico en espafiol editado por voluntarios.
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3.3. Descriptores, palabras clave y sistemas normalizados de
metadatos.

3.3.1. Por categorias, directorios, o indices tematicos

Un descriptor es una palabra o conjuntos de palabras del lenguaje corriente
qgue responden a un concepto. Los descriptores son términos o unidades
linglisticas que expresan conceptos.

Por su parte, existian un conjunto de normas estandarizadas como la
norma ISO 5963:1985 "Methods for examining documents, determining
their subjects, and selecting indexing terms", que establece los métodos
para examinar documentos, determinar sus temas y seleccionar los términos de
indizacion; o las correspondientes normas ISO sobre redaccidn de tesauros
monolingies y multilingies.

A continuacién aparecen los Sistemas distribuidos con indizacion asistida:
se trata de un modelo que parece conjugar lo mejor de los procedimientos
manuales y los automaticos y que alcanza un mayor perfeccionamiento con los
formatos normalizados de metadatos. Como era imposible catalogar, indizar y
elaborar resimenes para todos los documentos que existian en la red, en el
primer encuentro sobre control de contenidos de recursos distribuidos en
Internet mediante metadatos, celebrado en Dublin (Ohio) del 3 al 5 de marzo de
1995, se acordod que fueran los autores y los proveedores de informacién -esto
es, los responsables del documento- los que proporcionaran la descripcién de los
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recursos que ofrecian los documentos. Nacié asi Dublin Core Metadata Initiative,



una entidad que establece una de las normas mas utilizadas y estandarizadas
para la descripcién del contenido de los documentos. Nacen asi las etiquetas
<META> incrustadas en HTML para la descripcion del contenido del documento.
Se trata de un modelo a medio camino entre la simplicidad de un indice normal y
la complejidad de un registro catalografico tradicional. Los metadatos son
valores que se presentan asociados a su carga semantica, expresada por la union
de un elemento estructural (autor, titulo, fecha...) y las variables
correspondientes. Se ha producido un proceso de normalizacidén en el tiempo en
el que ha sido necesaria tanto la colaboracién de los grandes proveedores de
informacion (como los grandes editores electrénicos), como de quienes
establecen las distintas versiones y reglas de los lenguajes de marcas o de los
desarrolladores de programas para hacer paginas web. Existen sistemas
automatizados que transforman los distintos formatos normalizados de
descripcidn y los valores de catalogacion a otros esquemas de metadatos. HTML,
XML u otros SGML deben hacer posible la inclusion de los conjuntos de
metadatos en los documentos para su reconocimiento por los motores de
busqueda.

Los sistemas mas corrientes de recuperacion automatica (AltaVista,
Excite, MetaCrawler, Google,yahoo, etc.) no sélo toman las palabras
clave del titulo, sino que también toman las etiquetas <META> para
indizar las paginas web, para presentar los resultados de busqueda y para
recopilar la informacién o calcular la relevancia. De esta forma, las palabras
clave en forma de metaetiquetas se pueden ubicar en la cabecera del
c6digo HTML entre las etiquetas <HEAD> y </HEAD> donde se afiaden
valores que especifiquen la informacién sobre el documento, esto es, la
descripciéon mediante palabras (o frases) clave (keywords) de la pagina, para
que éstas puedan ser utilizadas por los robots a la hora de indizar las paginas. Lo
normal es utilizar diferentes palabras clave para cada pagina, para que las
distintas paginas del sitio web no aparezcan indiscriminadamente. Desde el
punto de vista de un robot que indexa, no es lo mismo PERRO que perro, perros,
perras, o perro pastor.

<HEAD>

<META name="description" content="descripcion de la pagina">

<META name="keywords" content="palabras clave separadas por
comas">

</HEAD>




Como se ha afirmado anteriormente, para la eleccién de los términos de
metadatos pueden utilizarse descriptores o palabras clave de forma libre, pero lo
mas efectivo es utilizar esquemas de metadatos normalizados y vocabularios
controlados (listas de términos, taxonomias, tesauros y ontologias). Existen una
serie de criterios para que una pagina web pueda ser indexada de forma
automatica por los buscadores.

Los buscadores rastrean en la cabecera de los documentos para extraer
las etiquetas <META NAME="KEYWORDS"> y <META
NAME="DESCRIPTION"> incrustadas en HTML -lo que se ha denominado
metadatos en HTML-.

3.3.2. Definicion de palabras clave o Keywords.

Las palabras clave son aquellos términos que emplean los usuarios de Internet
para buscar contenido en la Web a través de los motores de busqueda. Hoy en
dia son la base sobre la que se sostiene el posicionamiento en buscadores y
representan uno de los factores determinantes a la hora de planificar estrategias
de marketing online.

3.3.3. Eleccion de las palabras clave mas adecuadas.

Si quieres saber como elegir las mejores Keywords para tu Negocio Online o para
los Posts o paginas de tu Blog o Web, lo primero que has de preguntarte es qué
términos de busqueda podrian usar tus posibles clientes para llegar a tus
productos o servicios.

Esos términos de busqueda bajo los cuales quieres ser encontrado son
precisamente las Keywords adecuadas para tu negocio o proyecto.

Importancia de las Palabras Clave para ser encontrados en la red

Un error que comunmente se comete a la hora de emprender un negocio o web
en la red, es omitir en nuestros textos el uso de keywords especificas, bajo las
cuales podamos ser encontrados, y pensar que el motor de busqueda (Google
por ejemplo) va a interpretar nuestro texto y va a referir a los usuarios
adecuados.

Esto en realidad no es asi. El motor de busqueda necesita confirmacion de que
los términos que busca el cliente se hallan y son relevantes en nuestro texto. Asi
se asegura de enviar a los usuarios al lugar correcto.



&éComo decirle a Google qué es lo que es relevante en nuestro texto
(Keywords)?

Pues podemos decirselo poniendo dichas Keywords en lugares clave, como el
titulo, al comienzo del primer parrafo, y a través del contenido del articulo en
repetidas ocasiones. Si ademas de esto resulta que también tenemos la Keyword
en el dominio, pues aumentan las probabilidades de aparecer bien posicionados
en los resultados del buscador y por tanto de ser encontrados bajo esa palabra
clave por los usuarios.

Como Elegir las Keywords adecuadas para tu Negocio Online

Para elegir las Keywords adecuadas a nuestro proyecto en internet, debemos
primero encontrar las palabras clave o términos mas utilizados por los usuarios
en los buscadores como Google a la hora de buscar productos o servicios como
los que nosotros ofrecemos.

Estas nos dardn una idea bastante real de bajo qué palabras o frases podemos
ser encontrados, para asi usarlas en nuestra web.

Ademas del volumen de busquedas de esa lista de posibles palabras clave,
también es importante saber su grado de competencia. En el caso de que la
competencia sea alta, podremos recurrir a las ya mencionadas “Long Tail
Keywords” y a términos sindnimos menos competidos, para posicionarnos.

3.3.4. Algunas herramientas para la seleccion de palabras
clave.

Existen a este respecto algunas herramientas en internet que nos pueden ayudar
a elegir las keywords adecuadas a nuestro negocio online:

- Google Adwors:

La mas usada por los especialistas en optimizacion de motores de busqueda
(SEQO). Nos ofrece volumenes de busquedas relacionados a nivel local y global
para una determinada palabra clave.

- Google Analytics:

Una de las soluciones mas completas para monitorizar todo el trafico a nuestra
web, analizarlo y usarlo a nuestro favor para potenciar aquellas palabras clave
gue nos traigan mas visitas.

- Keyword Planner:

Es la nueva herramienta de palabras clave de Google que nos sugiere y nos
permite elegir grupos de palabras clave para ser incorporados en la publicidad de
pago Adwords de Google.



- Google Trends:

Ofrece importante informacion respecto a la tendencia que siguen las Keywords
en el tiempo. Ademas es posible comparar hasta 5 términos o palabras clave,
viendo su importancia relativa en el transcurso del tiempo.

< Wordtracker:

Se trata de una herramienta profesional de analisis de palabras clave. No solo da
informacion sobre volumen de busquedas y sugiere otras Keywords y frases
relacionadas, sino que ademas nos informa sobre el uso de esas palabras clave
por la competencia. Una herramienta muy completa, para usuarios que desean
hacer un verdadero estudio de Keywords para su negocio online.

- KeywordSpy

Con esta herramienta puedes analizar a la competencia y reproducir lo que a
ellos les funciona y desterrar lo que no. Muy enfocada al PPC (Pay Per Click) con
informacidon muy atil tanto para anunciar como para monetizar un sitio con
Adsense.

- Keyword Discovery

Otra excelente herramienta con multiples funcionalidades tales como la
busqueda de palabras clave mal escritas, tendencia de las Keywords, andlisis de
la efectividad de las palabras clave, densidad de keywords, etc.

- Hit Tail:

Increible herramienta que te ayuda a traer trafico de calidad a tu web. Entre
otras muchas cosas te indica en tiempo real a qué palabras clave deberias
apuntar, basandose en el trafico que llega a tu sitio.

« Semrush

Aplicacion profesional que nos permitira estudiar a fondo a la competencia (su
posicion organica, los textos de sus anuncios, etc.) a la vez que encontrar
palabras clave “long tail”, comparar varias métricas SEO y en definitiva todo lo
necesario para poder planear nuestra estrategia de Keywords con éxito.

Sin duda cualquiera de estas fantasticas herramientas te va ayudar a saber cémo
elegir las Keywords adecuadas para tu negocio online, las cuales son una de las
bases principales para que tu proyecto o empresa tengan éxito.



3.3.5. Donde situar las palabras clave. Técnicas y trucos para
empezar a posicionar la web.

Todas las empresas necesitan una web, y todas las webs necesitan estar visibles
en los buscadores. Esta es la realidad que ha hecho que cada vez mas personas
se interesen en descubrir qué es el SEO y como pueden empezar a posicionar su
web en Google. Existen varias claves para que una estrategia SEO funcione
desde el principio. Pero antes, hace falta conocer cudles son los objetivos de la
web, sus keywords y su posible audiencia. A diferencia del SEM (Google
Adwords), el SEO es una trabajo que tarda bastante tiempo en ofrecer resultados
optimos. Hace falta analizar, probar y corregir de forma constante para dar con
la clave y empezar a recibir visitas organicas desde los buscadores. No hay un
secreto Unico y general, pero existen numerosas técnicas y trucos para empezar
a posicionar una web en Google.

1° Crea una estrategia de contenidos y keywords

Después hablaremos de otras formas de optimizar una web para los buscadores,
pero sin duda hay que empezar por la mas importante: la creacion y difusidon de
contenidos. Una vez creada la web, se deben marcar los movimientos de una
estrategia de contenidos. Es decir, describir sobre qué temas vy “palabras clave”
vamos a trabajar. Esto te permitira publicar informacion que esté siempre
relacionada con tu plan de SEO, aumentando la popularidad de tu marca.
Ademas podras centrarte Unicamente en compartir contenidos que aporten valor
a tu audiencia.

29 Enlaces y “anchor text”

El anchor text es el texto visible en un hipervinculo (sobre lo que hacemos clic,
normalmente un texto subrayado y en color azul). El anchor text es cada vez
mas importante para el posicionamiento de una web y lo debemos tener en
cuenta desde el principio en nuestra estrategia SEO.

Hay que utilizar estos enlaces en blogs, foros y en nuestra propia web, cuidando
que no se conviertan en “spam”.

Google siempre premiara la naturalidad, y no el exceso, sobre todo al principio.
Es mejor dejar un texto sin enlaces que llenarlo sin ningun tipo de sentido.



Evita los links en frases como “haz clic aqui”, “leer mas” o
“"www.miweb.com”. Para empezar a posicionar tu web debes de trabajar con
enlaces que contengan las palabras clave fijadas previamente.

39 Colaboracion con otras webs, blogs y comunidades

Publicar tus propios enlaces es bueno, pero mejor aun es cuando consigues
enlaces desde sitios relevantes de forma periddica. Obviamente esto no lo vas a
tener al inicio de tu estrategia SEO, sino que lo irds consiguiendo con el tiempo y
después de trabajar mucho tu web y tus contenidos. Lo que si que puedes incluir
en tu plan inicial es la colaboracion con otros sitios web o comunidades, esto es
lo que te ayudara a conseguir popularidad y que seas enlazado en el futuro.

49° Linkbaiting

Sin duda la estrategia mas apreciada por los buscadores, es el linkbaiting. La
diferencia que tiene con lo que definimos anteriormente (colaboracién e
intercambio de links con sitios de interés o linkbuilding) es que la persona que
referencia tus contenidos o tu web a través de enlaces recibe siempre algo a
cambio. Y eso que recibe a cambio no es mas que informacidén util y valor para
sus seguidores. Por lo tanto, antes de publicar cualquier contenido hazte esta
pregunta: ¢Esto merece ser compartido?

590 Difusion de contenidos

Prueba diferentes formatos hasta dar con el que funcione. La difusién de
contenidos siempre debe estar pensada para la interaccion y conversacion con el
usuario. Por otra parte la forma que tiene de actuar la audiencia de una
determinada marca no tiene por qué coincidir con la forma de actuar de tu
audiencia.

Identifica cual es la forma de actuar de tus seguidores en las redes sociales y de
tus lectores de contenidos: éComparten la informacion? éRecibes visitas
pero no se comparten? é¢Se comentan o solo se comparte el link?
éContestan a las preguntas que planteas?

Agradece siempre todo lo que los usuarios hagan relacionado con tu marca. No
pienses que los vas a molestar o se van a casar de ti. Pensar esto cuando


http://www.miweb.com/
http://www.miweb.com/

empiezas a posicionar tu web es un gran error. A todo el mundo le gusta que le
den las gracias, por poco que hayan hecho. Es algo que no cuesta nada y que
aporta grandes beneficios de fidelizacidon y posicionamiento.

6° Escribir para personas sin olvidarte de los buscadores

Un consejo que se suele dar mucho cuando se habla de las nuevas reglas de
Google para posicionar tu web, es que te olvides del SEO y escribas para
personas. Pero esto no siempre funciona. Es cierto que cuando empiezas tu
estrategia para posicionar tu web en Google, lo mejor es olvidarte del SEO y
escribir contenidos naturales, llegar a las personas con espontaneidad sin pensar
en nada mas. Pero poco a poco debes ir introduciendo las keywords que has
definido en el primer paso. Lo ideal es combinar ambas cosas, escribir con
naturalidad e introducir términos clave sin que el usuario lo aprecie.

7° Optimizar la web

Ademas de la optimizacién de contenido, existen otras técnicas que se pueden
realizar dentro del propio sitio web que queremos posicionar.

Dominio: Para empezar se recomienda seleccionar un dominio que contenga
alguna de las keywords seleccionadas en nuestra estrategia de contenidos. Sobre
todo, si lo que tienes es una tienda online y puedes introducir el nombre del
producto o servicio en el dominio.

Lenguajes: Antes de construir la web, tener en cuenta que los lenguajes que
mejor entiende Google son HTML y CSS, por lo tanto, una buena hoja de estilos
CSS y un HTML bien estructurado sera clave en el posicionamiento SEO de tu
web.

Servidor: El servidor o lugar donde esta alojada la web no debe contener webs
de contenido dudoso o que sea caracterizado como de “malas practicas”, como el
envio de correos masivos. Es importante tenerlo en cuenta a la hora de elegir el
hosting, debe garantizar la limpieza del servidor para garantizar también el
posicionamiento de tu web.

Siempre un diseio responsive de tu web: Tu web debe estar siempre
preparada para visitantes que lleguen desde moviles y tablets. Google te
premiara si le das al usuario un servicio adecuado a su dispositivo.



89 Practicas de posicionamiento fuera de la web

Esto es lo que se denomina técnicas SEO Offsite o “popularidad” de tu web. Aqui
lo que cuenta son el nimero de enlaces publicados en otras paginas web que
lleven a la tuya. La calidad de estos sitios web y su legibilidad es imprescindible
para que tu pagina sea premiada por los buscadores.

9° Empieza con un experto SEO freelance

Aunque siempre es recomendable conocer las estrategias SEO que te ayudaran a
posicionar tu web, si acabas de iniciar un negocio online y no tienes experiencia
en este ambito, lo mas recomendable es contratar a un experto en SEO freelance
para que te ayude a iniciar el posicionamiento de tu web.

Empezar bien es clave para que después puedas autogestionar tu web y
continuar con las keywords y el contenido que te haya recomendado el experto.
A menudo nos encontramos con emprendedores que quieren realizar este
proyecto en LanceTalent pero no saben definir con claridad qué es lo que
necesitan. Para ayudarlos y que los mejores expertos freelance puedan realizar
sus ofertas, recomendamos responder antes a estas preguntas:

&éCual es el principal objetivo de tu web y quién es tu pablico objetivo?

éExisten otros dominios o sitios web que tengas actualmente, o que
hayas utilizado antes del dominio actual?

éHas hecho algo hasta ahora para optimizar tu web?

En el caso de que hayas fracasado en intentos anteriores, ¢hay algo que
pudiste haber hecho para que los buscadores te hayan penalizado?

Lista de las webs de tus principales competidores. éPor qué crees que
son tus competidores?éQué es lo que mas te gusta de ellos?

En el caso de que te dediques a la venta online. éCual crees que es tu
producto o servicio mas original?

éPor qué tus visitantes deben entrar en tu web y no en la de tu
competencia?



No es necesario contestar a todas las preguntas, pero cuanta mas informacion
puedas dar, mas ofertas recibiras de los freelance expertos en SEO. Luego solo
tendras que elegir la que mas se ajuste a tus expectativas y presupuesto, ison

todo ventajas!



3.4. Guia de optimizacion de motores de bisqueda de GOOGLE.

Disponible en:
http://static.googleusercontent.com/media/www.google.com/es//intl/es/webmas
ters/docs/guia optimizacion motores busgueda.pdf

Google

Guia para principiantes sobre optimizacion
para motores de husqueda
Qe v e


http://static.googleusercontent.com/media/www.google.com/es/intl/es/webmasters/docs/guia_optimizacion_motores_busqueda.pdf
http://static.googleusercontent.com/media/www.google.com/es/intl/es/webmasters/docs/guia_optimizacion_motores_busqueda.pdf

Bienvenido a nuestra Guia
para principiantes sobre
optimizacién para motores de
busqueda de Google

La intencion inicial de este documento era la de ayudar a los
equipos dentro de Google, pero luego pensamos que también
podria ser util a los webmasters que son nuevos en cuestiones
de optimizacion para motores de blsqueda y que desean mejorar
la interaccion de sus sitios tanto con los usuarios como con los
motores de busqueda. Aunque esta guia no revele secretos para
posicionar tu sitio en primer lugar en las bisquedas en Google
(jlo sentimos!), el hecho de seguir estas practicas recomendadas
facilitara el rastreo y la indexacion de tu contenido por parte de
los motores de blsqueda.

La optimizacion para motores de blsqueda consiste a menudo
en pequefas modificaciones de partes concretas de tu sitio web.
Cuando estas modificaciones se consideran de manera individual,
pueden percibirse como mejoras, pero cuando se combinan

con otras optimizaciones, podrian causar un gran impacto en

la experiencia del usuario y en el rendimiento del sitio en los
resultados de blsqueda orgénicos. Probablemente ya estés
familiarizado con muchos de los temas que se incluyen en esta
gufa, que son ingredientes esenciales para cualquier pagina web,
pero puede que no estés sacandoles el maximo partido.

Aunque en el titulo de esta guia aparezcan las palabras “motores
de busqueda”, nos gustaria decir que, ante todo, debes basar tus
decisiones sobre optimizacion pensando en la mejor opcién para
los usuarios que visitan tu sitio. Son los principales consumidores
de tu contenido y utilizan motores de blsqueda para encontrarlo.
Si te centras demasiado en determinados ajustes para obtener un
buen posicionamiento en los resultados de blsqueda organicos,
no podrés ofrecer los resultados deseados. La optimizacién para
motores de blsqueda trata de mostrar lo mejor de tu sitio en los
motores de blsqueda, pero recuerda que al final son los usuarios
y no los motores de blsquedas a los que te diriges.

Puede que tu sitio sea mas grande o méas pequefio y ofrezca
contenido muy diferente que el ejemplo que ofrecemos, pero los
temas sobre optimizacién que discutiremos a continuacién son
aplicables a sitios webs de cualquier tipo y tamafio. Esperamos
que nuestra guia te ofrezca algunas ideas nuevas para mejorar tu
sitio web, y nos encantaria recibir tus preguntas, comentarios y
casos de éxito en el Foro de Google para webmasters.
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Un ejemplo aclarara nuestras explicaciones y para ello
utilizaremos un sitio web ficticio que utilizaremos en toda la guia.
Para cada tema, hemos puesto suficiente informacion sobre el
sitio para que ilustre el asunto que tratamos. Aqui tienes algo de
informacion sobre el sitio que vamos a utilizar:

Sitio web o nombre del negocio: “Los Cromos de béisbol de

Brandon”

Nombre del dominio: brandonsbaseballcards.com

Se centra en: venta de cromos por Internet, guias de precios,
articulos y noticias

Tamaiio: pequefio, ~250 paginas

La optimizacién para buscadores afecta Gnicamente a los
resultados de busqueda orgénicos, no a los resultados pagados o
patrocinados, como seria el caso de Google AdWords.
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(Q Conceptos basicos SEO)

Crea titulos de pagina unicos y precisos

Indica los titulos de las paginas
utilizando las etiquetas title

Una etiqueta title indica tanto a los usuarios como a los motores
de blsqueda el tema sobre el que trata una pagina. La etiqueta
<title> debe colocarse dentro de la etiqueta <head> en el
documento HTML (1). Lo ideal serfa crear un titulo Gnico para
cada pégina del sitio.

El contenido de la etiqueta title se
muestra en los resultados de blsqueda

Si el documento aparece en una pagina de resultados de
busqueda, el contenido de la etiqueta title, por lo general, aparece
en la primera linea de los resultados (si no estéas familiarizado con
las distintas partes de un resultado de blisqueda de Google,
puede que quieras echar un vistazo al video “Anatomia de un
resultado de busqueda” del ingeniero de Google Matt Cutts, o al
diagrama de una pégina de resultados de busqueda de Google. Las
palabras del titulo apareceran en negrita si son las mismas
palabras que las de la bisqueda del usuario. Esto puede ayudar a
los usuarios a reconocer si la pagina es relevante para su
buisqueda (2).

El titulo de tu pagina principal puede incluir el nombre de tu sitio
web o negocio y podria incluir otra informaciéon importante, como
la ubicacién fisica de la empresa o tal vez algunas de sus
principales actividades u ofertas (3).

<html>

<head>

<meta name="description” content="Los cromos de béisbol de Brandon tiene a la venta una
amplia seleccion de cromos de béisbol clasicos y modernos. Ademas ofrecemos noticias di-
arias de béisbol y sus eventos">

</head>

<body>

(1) El titulo de la pagina principal de nuestro sitio de cromos de béisbol, que
enumera el nombre de la empresa y las tres areas en las que se centra.

Google

Espana

cromos béisbol Menamvarias do hcena

Buscar con Google  Voy @ tener suerte
Los Cromos de béisbol de Brandon - Com
Los cromos de béisbol de Brandon tienen

béisbol vintace v modemos. Ademas ofrec
www. com/ - En caché - Similar

romos, Noticias, Precios
molia seleccién de cromos de
arias de béisbol v sus eventos ...

(2) Un usuario realiza la consulta [cromos béisbol]. Nuestra pagina principal se
muestra como resultado, con el titulo en la primera linea (ten en cuenta que
las palabras de la consulta que el usuario buscé aparecen en negrita).

809/ [)L0s cromeos de béisbol de & Wy — - B ————
€ 5 C fi O hup//www.brandonsbasebalicards.com

Si el usuario hace clic en el resultado y visita la pagina, el titulo de la pagina
aparecera en la parte superior del navegador.

Google

Espana

cromos béisbol més buscados. o

[resmetapurey

Buscar con Google  Voy a tener suerta

Los diez cromos de béisbol més buscados
Estos son los diez cromos de béisbol méas mundo. Aaui tenéis la historia
que hay detras de cada cromos y cuanto pc gas en una subasta por ellos ...
WWW. i béisbol/ - En caché - Similar

romos de béisbol Brandon

(3) Un usuario realiza la consulta [cromos béisbol mas buscados]. Una pagina
interna relevante (cuyo titulo es Unico para el contenido de la pagina) de
nuestro sitio web aparece como resultado.

Motores de biisqueda

Funcién informatica que busca datos disponibles en la Web utilizando palabras
clave y otros términos especificos, o bien un programa que contenga esta funcién.
Etiqueta <head>

Elemento que indica la cabecera en un documento HTML. EI contenido de este
elemento no se muestra en el navegador.

HTML

Abreviatura de HyperText Markup Language (lenguaje de marcado de hipertexto),
un lenguaje que se utiliza para describir los documentos de las paginas web.
Describe los elementos basicos de las paginas, incluyendo el texto, los enlaces y
las imagenes que contienen.

Blsqueda

Una o més palabras claves introducidas por el usuario al realizar una bisqueda.
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Practicas recomendadas

Describe con precision el contenido de la pagina

Elige un titulo que indique claramente el tema de la pagina.

Evita:
e un titulo que no tenga ninguna relacion con el contenido de la pagina
e | uso de titulos predeterminados o demasiado genéricos como “Sin titulo” o “Péagina nueva”

Crea etiquetas title unicas para cada pagina

Lo ideal es que cada una de tus paginas tenga una etiqueta title Gnica, que ayude a Google a
distinguir esa pagina del resto de paginas de tu sitio.

Evita:
o el uso de una sola etiqueta title para todas las paginas de tu sitio, o para muchas de ellas

Usa titulos descriptivos breves

Los titulos pueden ser concisos pero informativos. Si el titulo es demasiado largo, Google
mostraré tan solo una parte del mismo en el resultado de blsqueda.

Evita:
e titulos muy largos que no sean (tiles para los usuarios
o rellenar las etiquetas title con palabras clave innecesarias

Los titulos de las paginas
son un aspecto importante
de la optimizacién para
motores de busqueda.
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(Q Conceptos basicos SEO)

Utiliza la metaetiqueta description

Los textos pueden definirse para cada
pagina

La metaetiqueta description de una pégina proporciona a Google y
a otros motores de biisqueda un resumen sobre la pagina (1).
Mientras que el titulo de una pagina contiene unas pocas
palabras, la metaetiqueta description podria contener un par de
frases o incluso un parrafo corto. Las Herramientas para
webmasters de Google disponen de un Gtil apartado de anélisis de
contenido, que te informaria de cualquier metaetiqueta
description que fuera demasiado corta, larga o bien duplicada
(también dispones de esta misma informacién para las etiquetas
<title>). Al igual que la etiqueta <title>, la metaetiqueta
description se coloca dentro de la etiqueta <head> en el
documento HTML.

;Cuadles son las ventajas de las etiquetas
meta de descripcion?

Las metaetiquetas description son importantes ya que Google
podria utilizarlas como fragmentos de descripcién de tus paginas.
Ten en cuenta que decimos “podria” porque Google podria optar
por utilizar una parte relevante del texto visible de tu pagina si
ésta concuerda con la consulta del usuario. Google también podria
usar la descripcién del Open Directory Project, si éste sitio web
esta incluido (En el siguiente enlace puedes aprender cémo evitar
que los motores de bisqueda muestren datos del ODP). Agregar
metaetiquetas description para cada una de tus paginas es
siempre una buena practica en caso de que Google no pueda
encontrar un buen texto a utilizar como fragmento. Encontraras
una entrada sobre cémo mejorar los fragmentos con metaetiquetas
description en el Blog para webmasters de Google.

Las palabras que aparecen en el fragmento estan en negrita si
coinciden con la consulta del usuario (2). Esto da pistas al
usuario para saber si el contenido de la péagina coincide con lo
que busca (3). A continuacién hay otro ejemplo, esta vez
mostrando un fragmento de una metaetiqueta description de una
pagina interna (que idealmente tiene una metaetiqueta
description Gnica) que contiene un articulo.

<html>
<head>

<title>Los Cromos de béisbol de Brandon - Compra cromos, Noticias, Precios</title>

(1) La metaetiqueta description de nuestra pagina principal ofrece una breve
resefia del sitio.

Google

Espana

ctomos béisbol frosartop-rity

Buscar con Google  Voy a tener suerte

> —

romos, Noticias, Precios
molia seleccién de cromos de
arias de béisbol v sus eventos ...

Los Cromos de béisbol de Brandon - Com
Los cromos de béisbol de Brandon tienen i * .
béisbol vintace v modemnos. Ademas ofrec
www.brandosbaseballcards.com/ - En caché - Similar

(2) Un usuario realiza la consulta [cromos béisbol]. Resultado de nuestra
pagina principal con un fragmento de la metaetiqueta description.

Google

Espana

B somense

cromos béisbol mas buscados
Buscar con Google oy a tensr susrte

<&

v
Los diez cromos de béisbol més buscados
Estos son los diez cromos de béisbol més ++en~dns
que hay detras de cada cromos y cuanto pc

WWW. bol/ - En

romos de béisbol Brandon
mundo. Aqui tenéis la historia
gas en una subasta por ellos ...
- Similar

(3) Un usuario realiza la consulta [cromos béisbol més buscados]. Una de
nuestras paginas internas, con su metaetiqueta description tnica utilizada
como fragmento, aparece como resultado.

Fragmentos de descripcién

Texto que aparece debajo del titulo de una pagina web en las paginas de
resultados de un motor de busqueda. Muestra un resumen de la pagina web y/o
partes de la pagina que coinciden con las palabras clave.

Open Directory Project

El directorio mas grande gestionado por voluntarios que existe en Internet (una
lista de enlaces recopilados a gran escala y organizados por categorfas)

Dominio
Direcci6n en Internet que indica la ubicacién de un ordenador o de una red. Estos
se organizan para evitar duplicados.
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Practicas recomendadas

Resume de forma precisa el contenido de la
pagina

Escribe una descripcion que informe y a su vez cree interés en los usuarios en caso de que
encuentren esa metaetiqueta description como fragmento de un resultado de busqueda.

Evita:
e una metaetiqueta description con contenido no relacionado con la pagina
o descripciones genéricas como “Esto es una pagina web"” o “Pagina sobre cromos de béisbol”
e una descripcion con sélo palabras clave
 copiar y pegar todo el contenido del documento en una metaetiqueta description

Utiliza descripciones unicas para cada pagina

Tener una metaetiqueta diferente para cada pagina ayuda tanto a los usuarios como a Google,
especialmente en blsquedas en las que los usuarios pueden obtener varias paginas de tu
dominio (por ejemplo, bisquedas con el operador site:). Si tu sitio tiene miles o incluso millones
de paginas, la elaboraciéon de metaetiquetas description a mano no sera factible. En este caso,
se pueden generar automaticamente baséandose en el contenido de cada pégina.

Evita:
e utilizar una Unica metaetiqueta description en todas las paginas de tu sitio o en un gran grupo
de paginas de tu sitio

iUsa las metaetiquetas para ofrecer
tanto a los usuarios como a los

motores de blsqueda un resumen
sobre lo que trata tu sitio web!
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do de anilisis de contenido [inglés]
blogspot.com/2007/12/new-content-analysis-and-sitemap.html|

® C6émo evitar que los motores de bisqueda muestren datos del ODP

http://
® Cémo
http:

'www.google.com/suppor s/bir ?answer=35264
mejorar los fragmentos de descripcién con metaetiquetas description [inglés]
blogspot.com/2007/09/improve-snippets-with-meta-description.htm|

® Operador site: [inglés]

http://

‘'www.brianwhite.org/2007/04/27/google-site-operator-an-ode-to-thee/
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(Q Mejorando la estructura del sitio web)

Mejora la estructura de las URL

URL sencillas sugieren el contenido de
la pagina

Crear categorias descriptivas y nombres de archivo para los
documentos de tu sitio web no sélo puede ayudar a mantener tu
sitio web mejor organizado, sino que también podria facilitar el

1 de tus doct tos a los motores de blsqueda. Ademas,
puede crear URL méas sencillas de enlazar. Los usuarios que
visitan tu sitio pueden sentirse intimidados por URL muy largas y
raras, con pocas palabras reconocibles.

URL de este tipo (1) pueden ser confusas. Seria dificil para los
usuarios repetir la URL de memoria o enlazarla. Ademas, los
usuarios pueden creer que una parte de la URL no es necesaria,
sobre todo si la URL muestra muchos parametros irreconocibles.
Podrian dejar fuera una parte, rompiendo asi el enlace.

Algunos usuarios podrian enlazar a tu pagina utilizando la
direccion URL de la pagina como texto ancla. Si la URL contiene
palabras relevantes, se prop a los usuarios y a los motores
de bisqueda informacién adicional sobre la pagina mas alla del
que daria un ID de sesién o un nombre de parametro. (2)

Las URL se muestran en los resultados
de busqueda

Por ultimo, recuerda que la URL de documento se muestra como
parte de un resultado de bisqueda en Google, después del titulo
del d ito y del f to descriptivo. Al igual que el titulo y
el fragmento, las palabras en la URL del resultado de busqueda
apareceran en negrita si coinciden con la consulta del usuario. (3)
A la derecha hay otro ejemplo que muestra una URL de nuestro
dominio para una péagina que contiene un articulo sobre cromos
de béisbol més buscados. Las palabras en una URL resultan mas
atractivas para los usuarios que opciones como “www.
brandonsbaseballcards.com/articulo/102125/".

Google es bueno rastreando todo tipo de estructuras de URL,
incluso si son muy complejas, pero crear URL lo mas simple
posible, tanto para los usuarios como para los motores de
busqueda, puede ser muy til. Algunos webmasters reescriben las
URL dindmicas como URL estaticas. Esto es un procedimiento
avanzado y, si se hace incorrectamente, podria causar problemas

con el rastreo de tu sitio. Para obtener mas informacién acerca de
URL con una buena estructura, te recomendamos que consultes
esta pagina del Centro de asistencia para webmasters sobre la
creacién de URL gue se ajusten a los requisitos de Google.

000 gcooge =+ = .

€2CH O hun//mmundrmshuebnlkuds,comIurpeul/1039257/x1/0000002h mmll

(1) Una URL que apunta a una pagina de nuestro sitio con la que nuestros
usuarios podrian tener dificultades.

Hola, he encontrado este articulo sobre los cromos mas buscados

110 El enlace es:

o

(2) Las palabras resaltadas podrian informar al usuario o al motor de bisqueda
sobre la pagina incluso antes de hacer clic en el enlace.

Google

Espana

Susqueda manzads
Macmmvartes do doma

ccromos béisbol mas buscados

Buscar con Google  Voy a tener suerte

L

Los diez cromos de béisbol méas buscados
Estos son los diez cromos de béisbol més * &

romos de béisbol Brandon
| mundo. Aqui tenéis la historia

que hay detr )mos y cuanto pc gas en una subasta por ellos ...
www.brandos om/articulos/diez-cromos-beisbol/ - En caché - Similar

3) Un usuario realiza la consulta [cromos béisbol]. Nuestra pagina principa
aparece como resultado, con la URL bajo el titulo y del fragmento.

Rastreo

Exploracién de sitios web por parte de los motores de busqueda a través de sus
robots (software) con el fin de indexar su contenido.

Parametros

Datos incluidos en una URL para especificar el comportamiento de un sitio web.
1D de sesi6n

Dato utilizado para identificar y/o gestionar el comportamiento de un usuario que
accede a un sistema o una red de comunicacién.

Redireccionamiento 301

Cédigo de estado HTTP (ver pagina 12). Obliga al visitante a un sitio web a pasar
automaticamente a una URL especificada.

Subdominios

Tipo de dominio que se utiliza para identificar una categoria menor que un
dominio normal (ver pagina 6).

Directorio raiz

Directorio situado en la parte superior de la estructura de un sitio. A veces se
llama “root”.




iElige una URL que sea facil
de entender para los usuarios
y motores de busqueda!

03S sooiseq soydasuo)

Practicas recomendadas

Utiliza palabras en las URL

URL con palabras relevantes para el contenido y la estructura del sitio ayudan a que los usuarios
que visitan tu sitio naveguen por él. Las recordaran mejor y podrian facilitar que enlacen a éstas.

Evita:
o URL largas con parametros y nimeros de identificacion de sesion innecesarios
* nombres genéricos como “paginal.html!”
o el uso excesivo de palabras clave como “béisbol-cromos-beisbol-cromo-béisbolcromos.htm”

Crea una estructura de directorios simple

Utiliza una estructura de directorios que organice el contenido y facilite a los usuarios que
visitan tu sitio el saber donde estan dentro de éste. Trata de usar la estructura de directorio para
indicar el tipo de contenido que se encuentra en esa URL.

Evita:
 anidar subdirectorios como “.../ dirl/dir2/dir3/dir4/dir5/dir6 /pagina.html!"
* nombres de directorios sin relacién alguna con el contenido

Proporciona una version de la URL para llegar
a un documento

Para evitar que los usuarios enlacen a una version de la URL y otros enlacen a otra version
diferente (esto podria dividir la reputaciéon del contenido entre ambas URL), céntrate en usar y
referenciar una URL en la estructura y en los enlaces internos de tus paginas. Si observas que
los usuarios acceden al mismo contenido a través de varias URL, puedes crear un
redireccionamiento 301 desde las URL no preferidas a la URL dominante. Ademéas puedes usar
la URL canédnica o el elemento de enlace rel="canonical” si no puedes redireccionar.

Evita:

e que paginas desde subdominios y desde el directorio raiz accedan al mismo contenido (por
ejemplo, “dominio.com/pagina.htm"” y “sub.dominio.com/pagina.htm”)

e utilizar maydsculas innecesarias en las URL (muchos usuarios esperan URL en mindsculas
y las recuerdan mejor)

L
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© URL dinamicas © Redireccionamiento 301

http:/www.google.com/support bin/. ?answer=40349 http://www.google.com/support, py? 3633
o Creacion de URL que se ajusten a los requisitos de Google © rel="canonical”

http://www.google.c pp! b .py?answer=76329 http://www.google.com/support .py?answer=139394
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(Q Mejorando la estructura del sitio web)

Facilita la navegacion en tu sitio

La navegabilidad es muy importante
para los motores de busqueda

La navegabilidad de un sitio web es importante ya que ayuda a los
usuarios a encontrar rapidamente el contenido que desean.
Ademas, puede ayudar a los motores de bisqueda a entender cual
es el contenido que los webmasters piensan que es importante. Y
aunque los resultados de busqueda de Google se ofrecen a nivel
de pagina, a Google ademaés le gusta saber el papel que juega una
pégina dentro de un sitio web.

Planifica la navegacién basandote en la
pagina de inicio

Todos los sitios web tienen una péagina principal o una pagina raiz,
que es la que normalmente mas se visita de un sitio web, asi
como el punto de partida para muchos usuarios. A menos que tu
sitio tenga sélo unas cuantas paginas, deberias pensar en cémo
los usuarios irdn de la pagina general (tu pagina raiz) a otra
pagina que aloja un contenido mas especifico. ;Tienes suficientes
péginas sobre un determinado tema como para crear una pagina
que las describa (p. ej. pagina raiz -> listado con los temas
relacionados -> tema especifico)?; ;tienes cientos de productos
que necesitan ser clasificados en varias categorias y
subcategorias?

Asegurate de utilizar los enlaces de
navegacion

Los enlaces de navegacion son una linea de enlaces internos
ubicados en la parte superior o inferior y que permite a los
usuarios ir a secciones visitadas con anterioridad o a la pagina de
inicio (1). Muchas de estas lineas tienen la pagina mas general
(normalmente la pagina de inicio) en primera posicién y las
secciones mas especificas a la derecha.

sobre-nosotros

articulos
B=

1950-1999
’ 2000-presente La estructura del
directorio de nuestra

pequefia pagina web
sobre cromos de
béisbol.

[ ’ " o

Cromos de béisbol de Brandon > Articulos > Ranking de los Cromos de béisbol més buscados

(1) Los enlaces de navegacion en un articulo interno de nuestro sitio web.

404 (“pégina no encontrada™)
Cdédigo de estado HTTP (ver pagina 12). Significa que el servidor no ha podido
encontrar la pagina web solicitada por el navegador.

Sitemap XML

Lista de las paginas de un sitio web en particular. Al preparar y enviar esta lista,
puedes notificar a Google todas las péaginas de un sitio web, incluyendo las URL
que no hayan sido detectadas en un proceso de rastreo ordinario.




B cioces |

Deja abierta la posibilidad de que una
parte de la URL pueda ser eliminada

Piensa lo que puede ocurrir cuando un usuario quita parte de una
de tus URL - Algunos usuarios podrian navegar por tu sitio web de
formas muy raras y deberias anticiparte a esto. Por ejemplo, en
lugar de usar los enlaces de navegacién de la pagina, un usuario
podria quitar parte de una URL para encontrar contenido mas
general. El o ella podria estar visitando http://www.
brandonsbaseballcards.com/noticias/2010/eventos-béisbol-
cromos.htm, pero escribe http://www.brandonsbaseballcards.com/
noticias/2010/ en la barra de navegacion, creyendo que esto le
mostraréd todas las noticias de 2010 (2). ;Esta tu sitio web
preparado para mostrar contenido cuando esto pase o ofrecerd un
error 404 (“pagina no encontrada”) al usuario? ;Qué tal si subes
el nivel del directorio a http://www.brandonsbaseballcards.com/
noticias/?

Crea dos sitemaps: uno para los
usuarios y otro para los motores de
blusqueda

Un mapa del sitio es una pagina normal y corriente de nuestro
sitio web en el que se muestra su estructura, y que normalmente
consiste en una lista jerdrquica de las paginas que lo conforman.
Puede que los usuarios visiten esta pagina si no pueden encontrar
alguna pagina determinada de nuestro sitio web, aunque puede
que los motores de busqueda también visiten esta pagina para
una mejor indexacién de las paginas del mismo. Esta pagina se
crea principalmente para los usuarios.

Un archivo Sitemap XML, el cual puede enviarse a través de las
Herramientas para webmasters de Google, facilita que Google
encuentre las paginas de tu sitio web. Usar un archivo sitemap es
ademés una forma de decirle a Google, aunque no de garantizar,
qué version de una URL prefieres como la principal (p. ej. http:/
brandonsbaseballcards.com/ o http://www.brandonsbaseballcards.
com/; mas informacién en ;Qué es un dominio preferido?). Por otra
parte, Google ayudé a crear la secuencia de comandos del
generador de sitemaps, de cddigo abierto, que a su vez te ayuda a
crear tu archivo sitemap. Para aprender mas sobre estos archivos,
el Centro de asistencia para webmasters ofrece una guia de
archivos sitemap, que te seré (til.

L D ) -
€3 Cft Oy béisbol htm)

(2) Los usuarios pueden acceder a un directorio superior eliminando partes de
la URL.

Site map
Principal:
fick

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>

<urlset xmlns="http:// sitemaps. p/0.9">

<url>
<loc>http:/i

b I</loc>

<changefreq>daily</changefreq>

<priority>0.8</priority>

<Jurl>

<url>

<loc>http:// /noticias/</loc>
</url>

<url>

<loc>http:// 4
<furl>

<url>

<loc>http://www.brandonsbaseballcard /notici:
<Jurl>

<url>

<loc>http://www.brandonsbaseballcard: /notici:
<furl>

<Jurlset>

2008/</loc>

/2009/</loc>

/2010/</loc>

Ejemplos de un sitemap HTML y un Sitemap XML. Un sitemap HTML puede
ayudar a los usuarios a encontrar contenido que estan buscando de forma muy
sencilla, y un Sitemap XML puede ayudar a los motores de bisqueda a
encontrar las paginas de tu sitio web.

® Herramientas para webmaster de Google
https://www.google.es/webmasters/tools/

® ;Qué es un dominio preferido?
http://www.google.com/suppor

.py?answer=44231

. ia de del de sitemap [inglés]
http://code.google.com/p/googlesitemapgenerator/

© Guifa de archivos sitemap
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=156184
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(Q Mejorando la estructura del sitio web)

Facilita la navegacion en tu sitio

Practicas recomendad

Crea una jerarquia que fluya de forma natural

Facilita tanto como puedas a los usuarios ir desde un contenido mas general a otro mas
especifico dentro de tu sitio web. Afiade péginas que faciliten la navegacion cuando tenga
sentido hacerlo y enlazalas de forma efectiva en la estructura interna de enlaces.

Evita:
e crear enlaces de navegacion complicados, p. ej., enlazando cada una de las paginas web de tu
sitio con el resto
o estructurar demasiado el contenido (de modo que te lleve veinte clics llegar al tltimo contenido)

Usa texto para la barra de navegacion

El uso de enlaces de texto en la barra de navegacion de tu sitio web hace que sea mas facil para
los motores de blsqueda rastrearlo y comprenderlo. Muchos usuarios también prefieren este tipo
debido a que algunos dispositivos no son compatibles con Flash o JavaScript.

Evita:
e una barra de navegacion que contenga tnicamente mends desplegables, iméagenes y
animaciones
- Muchos motores de busqueda, aunque no todos, pueden encontrar dichos enlaces. Sin
embargo si un usuario puede acceder a todas las paginas de un sitio a través de enlaces
de texto, esto mejorara la accesibilidad de tu sitio. Mas informacion en cémo trata Google
los archivos que no son texto

iPara la navegacion, la
atencion deberia ponerse
en la simplicidad y
facilidad de uso!

Accesibilidad
Tecnologia web o software desarrollado por Adobe Systems Incorporated. Permite crear contenido web Posibilidad de que los usuarios y los motores de bisqueda puedan acceder y consultar el contenido.
como combinacidn de sonido, video y animaciones. Experiencia del usuario

JavaScript

Tipo de lenguaje de programacidn. Permite anadir caracteristicas dinamicas a las paginas web y es
utilizado por numerosos servicios web.

Mens desplegables

Forma de seleccion de contenido de un ment. Al hacer clic en el mend, la lista de opciones se
despliega en forma de lista.

La experiencia que acumula el usuario mediante el uso de productos, servicios, etc. Lo mas importante

es ofrecer al usuario una experiencia buena, (il y de la que disfrute,

Cadigo HTTP.

Codigo que indica el significado de las respuestas del servidor cuando dos ordenadores se

intercambian informacin entre ellos. EI cddigo consiste en tres ndmeros y cada namero tiene un
distinto.




Practicas reco dadas

Anade un mapa del sitio HTML al sitio web y
usa un archivo sitemap XML

Un sencillo mapa del sitio con enlaces al resto de paginas o al menos a las mas importantes (si
tienes cientos o miles de ellas), puede ser muy (til. Crear un archivo sitemap XML de tu sitio web
ayudara a asegurarse de que los motores de busqueda encuentran las paginas de tu sitio web.

Evita:

e que tu mapa del sitio HTML se quede obsoleto con enlaces rotos

e crear un mapa del sitio HTML que simplemente sea un listado de péginas sin organizacion,
en lugar de eso estructiralas por tema

Crea una pagina 404 util

Algunas veces los usuarios acceden, o bien porque siguen un enlace roto o bien porque escriben
una URL errénea, a paginas que no existen en tu sitio web. Tener una pagina 404 personalizada
que amablemente guie a los usuarios a una pagina en funcionamiento puede mejorar en gran
medida la experiencia del usuario. Tu pagina 404 podria tener un enlace a la pagina principal e
incluso podria ofrecer una serie de enlaces a paginas populares o contenido relacionado de tu
sitio web. Google ofrece un widget 404 que puedes incorporar a tu pagina 404 para reproducirlo
automaticamente con muchas funciones utiles. Ademas puedes utilizar las Herramientas para
webmasters para encontrar las razones de los errores de las URL que causan el “no encontrado”.

Evita:

e que tus paginas 404 sean indexadas por los motores de bisqueda (asegirate de que tu
servidor web esté configurado para dar un cédigo 404 HTTP cuando se pidan péaginas que no
existen)

 ofrecer solo mensajes vagos como “No encontrado”, “404" o ni siquiera un 404
e usar un disefio para tus paginas 404 que no sea coherente con el disefio de tu sitio web

® Como trata Google los archivos que no son texto

o Cédigo 404 HTTP [inglés]

http://www.google. ppor Panswer=72746 http://www.w3.org/Protocols/rfc2616/rfc2616-sec10.html
e Pagina 404 personalizada

http://www.google.com/support. s/bir py?answer=93641
o Widget 404

http:/googlewebmaster-es.blogspot.com/2008/1 2/haz-ms-tiles-tus-pginas-404.htm|
© Razones de los errores de las URL que causan el “no encontrado” [inglés]

http: blogspot.com/2008/10/ tools-sh I

~html
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(Q Optimizando el contenido)

Ofrece contenido y servicios de calidad

Sitios interesantes aumentaran su valor
por Ssi mismos

Crear contenido interesante y util serd probablemente lo que mas
influya en tu sitio web de todos los factores que tratamos aqui (1).
Los usuarios reconocen buen contenido en cuanto lo ven y es
probable que deseen compartirlo con otros usuarios. Esto puede
ser a través de una entrada en un blog, redes sociales, correo
electrénico, foros u otros medios. El contenido orgéanico o el boca
a boca sera lo que mas ayude a crear tu reputacion tanto con los
usuarios como con Google, y esto rara vez ocurre sin un buen
contenido.

Anticipate a la diferencia de
conocimiento de tus usuarios sobre el
tema que tratas y ofrece contenido
anico y exclusivo

Piensa en las palabras que un usuario podria utilizar en la
busqueda para encontrar tu contenido. Usuarios que saben mucho
sobre el tema podrian utilizar diferentes palabras que otros a los
que el tema les es nuevo. Por ejemplo, un seguidor del béisbol de
toda la vida podria buscar por [nlcs], acrénimo de National
League Champion Series. Mientras un nuevo fan utilizaria una
busqueda mas general como [béisbol playoffs]. Anticiparse a estas
diferencias en como los usuarios hacen las busquedas y tenerlas
en cuenta a la hora de escribir tu contenido (utilizando una buena
mezcla de palabras claves) puede dar buenos resultados. Google
Adwords ofrece una practica herramienta, Herramienta para
palabras claves, que te ayudard a descubrir nuevas variaciones de
palabras claves y ver el volumen aproximado de busquedas de
cada una (2). Ademas, las Herramientas para webmasters de
Google te ofrecen un ranking de bisquedas por las que tu sitio
web aparece y las que generan mas usuarios para tu sitio web.

Asi que piensa bien en crear un servicio nuevo y (til que otros
sitios no ofrezcan. Puedes ademas pensar en escribir un
documento de investigacion sobre el que no se haya tratado antes,
ser el primero en publicar un noticia, o aprovechar la cantidad de
usuarios (nicos que posees. Otros sitios web podrian tener falta
de recursos o experiencia en hacer algunas de estas cosas.

Cromos de béisbol que desearias tener en tu poder

Lunes, November 14, 2010

La pégina web de Los Cromos de béisbol de Brandon recientemente publico un interesante
articulo sobre los cromos mas buscados de los aue se conoce su existencia. Quizas hayas
escuchado algo sobre ellos, algunos te sororenderan. Pasa y échales un vistazo.

Los cromos de béisbol de Brandon

Publicado por Antonio

(1) Un blogger encuentra parte de tu contenido y entonces hace referencia a él
en un articulo.

‘Acerca de eslos daios 1)
Descargar - - o= Ordenado por Reevanc + | Coumnss
o Palabra clave
mensuales mensuales  busqueda locales.
v cromos de beisbol X 1 “% 8
4 cromos de futbol (I | 12100 12100 gynnun. 0l
chvome Q| 24900000 LT J—
4 valencias del cromo & 1 1000 L J— | |
& googlechio Q 5400 140
fotos de beisbol C | 3600 S0
4 album de cromos C | 18.100 6600
4 venta o cromos « 1000 720 ¥
o cromos pokemon Q 1300 30 ggeateanansd
coleccion de cromos. | 18.100 9900 "
‘cromos de a1 135.000 0500 g unulieadlll
4 olbumes de cromos. " | 18.100 6800 _  .sullsanne
4 prec del cromo a0 880 W0 eenlll..ane
‘entrenamiento de beisbol C | 1.900 20 g apullle .o
L ipbbeisbol ™ 210 <10
4 albunes de cromos Q0 2900 1600 o geaslness
mujeres metiendose bates de beisbol | o »
U tarjetas de beisbol Q n 120 140 L
cromos afios 70 C | 140 10 lanunnlastnn
U dogout beisbol Qq 4400 <10
L juegos mediicados de bate y campay » 7 -
bon bon americano q 4400 320 n
U refuerzos vop CY 3% 2
cromados la plata q m 210 »
caricaturas beisbol venezolano @ 170 <10
S Mprefverzos & %0 2
calendario de Nbp 2010 a1 1500 n 1
4 resutados Aol venezolanohoy @ Il 1 <10
cromo en la aimentacion Q 10 »
picher dol magallanes aQ 260 12 -
4 boxscore de beisbol Q 260 12
" uniformes beisbol iga mexicana @ 1l 140 <10
calendario juegos magatanes @ I 210 <10
& atrapada de beisbol Q€ 880 LU — T
refuerzos op 2009 a4 140 <10 -
beisbol de grandes igas resutados @ | 260 %
U resultados ayer mb Q! 880 1o —allla.
zapatos de softbol a 1.000 7 Huonlilolalinl

(2) La Herramienta para palabras claves de Google AdWords puede ayudarte a
encontrar palabras claves relevantes en tu sitio web, asi como su volumen de
busquedas.

Redes sociales
Servicio web en forma de comunidad que fomenta y facilita la creacién de
conexiones entre sus usuarios.

Google AdWords

Servicio de publicidad que coloca anuncios relevantes en las paginas de
resultados de blsquedas y otro contenido. Cuando un usuario busca palabras
clave con Google, Adwords le muestra, junto a los resultados de la busqueda
orgéanica, anuncios relevantes para esas palabras claves.




iMejorar el contenido y los
servicios deberia ser una
prioridad, da igual el tipo de
sitio web que tengamos!

03S sooiseq soydasuo)

Practicas recomendadas

Escribe textos de facil lectura

Los usuarios disfrutan de un contenido que esta bien escrito y sea facil de entender.

Evita:
« escribir textos descuidados con muchos errores ortograficos y gramaticales
 incorporar texto en formato imagen cuando quieras que ese texto forme parte del contenido,
ya que los usuarios podrian querer copiar y pegar el texto, y ademas los motores de bisqueda
no pueden leerlo

Céntrate en el tema

Siempre es beneficioso organizar el contenido de tal manera que el usuario tenga buena idea de
dénde empieza, dénde termina un tema y dénde empieza el siguiente. Dividir tu contenido en
fragmentos légicos ayuda a los usuarios a encontrar lo que desean de una forma mas répida.

Evita:
« poner una gran cantidad de texto que abarque varios temas en una misma pagina sin
parrafos, encabezados o sin un disefio que los separe

&
opiuajuoa |2 opueziwndg

gam 013Is [ap einjonLsa e| opuelofajy

. o o
Crea contenido Unico y original 5
3
El contenido nuevo no sélo haré que los usuarios que ya tienes vuelvan a tu sitio web, sino que 2
ademaés atraera nuevas visitas. 8
g
Evita: g
« rehacer (o copiar) contenido que ya existe, pues aportara muy poco valor afiadido a los usuarios @,
« tener versiones duplicadas o muy parecidas en tu sitio web
- mas en contenido duplicado
Crea contenido principalmente para los usuarios, 2
L o
s
no para los motores de busqueda
&
Disefa tu sitio web segtin las necesidades de los usuarios y si ademas te aseguras de que tu sitio %
es accesible para los motores de blsqueda de forma sencilla, tendras resultados muy buenos. 8
S
Evita: =
« insertar una gran cantidad de palabras clave dirigidas a los motores de blsqueda, pero que v
no tienen sentido y son molestas para los usuarios
« tener bloques de texto tipo “errores ortogréaficos frecuentes usados para llegar a esta pagina”
y que ofrecen poco valor a los usuarios
« texto escondido para los usuarios, pero visible para los motores de blisqueda
o
S
I :iaces | 3
g
&
o Herramienta para palabras claves © Contenido duplicado :
https://adwords.google.es/select/KeywordTool External http:/A google. pport 359 9
© Ranking de busquedas © Texto escondido para los usuarios =
http://www.google. i blguide5.html http:/A google. t 353 2

15




(Q Optimizando el contenido)

Escribe textos ancla de mejor calidad

Buenos textos ancla transmiten mejor el
contenido al que nos dirigimos

El texto ancla es aquel texto en el que podemos hacer clic y que
los usuarios ven como un enlace. Este esta ubicado en la etiqueta
ancla <a href="..."></a>.

Este texto indica a los usuarios y a Google algo sobre la pagina a
la que se enlaza. Los enlaces de tu pagina web puede que sean
internos, es decir, que enlacen a otras paginas de tu sitio web, o
salientes, que te llevan a contenido en otras péaginas web. En
ambos casos, cuanto mejor sea tu texto ancla, mas facil sera para
los usuarios moverse por tu pagina y mas facil serd para Google
entender de qué va la pagina a la que estas enlazando.

<a href="http:/A licard ar i 0s-raros-béi

htm”>Ranking deos diez cromos mas buscados de beisbol</as.

Este texto ancla describe de forma adecuada el contenido de uno de
nuestros articulos.

Sitio web

® o

béishol

Q0

Pagina de productos de cromos de béisbol

1
4 £ T

Cromos de Cromos de Cromos de

S

béisbol béisbol

Péagina principal Lista de productos

La pagina
enlazada trata

béisbol.

|
Googlebot

Usuario

Con texto ancla apropiado, los usuarios y los motores de blsqueda pueden
entender facilmente que contiene la pagina enlazada.

css

Abreviatura de Cascading Style Sheets (hojas de estilo en cascada), un lenguaje

para definir el disefio y distribucién de los elementos en una pagina web.

Formato de texto
Formato del texto, como la fuente, el estilo o el color.




iTanto a los usuarios como
a los motores de blsqueda
les gusta un texto ancla

que sea facil de entender!

03S sooiseq soydasuo)

Practicas recomendadas

Elige un texto descriptivo

El texto ancla que utilices para enlazar debe ofrecer al menos una idea general sobre lo que trata
la pagina a la que esté enlazando.

Evita:
» escribir texto ancla genérico como “pagina”, “articulo” o “haz clic aqui”

» usar texto fuera de contexto o que no esté relacionado con la pagina a la que se enlaza

e usar la URL de la pagina como texto ancla por regla general (aunque hay algunos usos
legitimos, como cuando, por ejemplo, se quiere promocionar o hacer referencia a un nuevo
sitio web)

Escribe textos concisos

Intenta redactar textos cortos y descriptivos, generalmente con varias palabras o una frase corta.

Evita:
« escribir texto ancla largo, como una frase larga o un parrafo corto

Dale formato a los enlaces para que sean mas
faciles de ver

Facilita a los usuarios la distincién del texto normal y el texto ancla de los enlaces.
Tu contenido sera menos (til si los usuarios no encuentran los enlaces o hacen clic por error.

Evita:
« usar CSS o un formato de texto que haga que los enlaces parezcan texto normal

Utiliza el texto ancla también para los enlaces
internos

Generalmente pensamos en los enlaces en términos de enlaces a paginas externas, pero si
préstamos més atencion al texto ancla que utilizamos para los enlaces internos esto podria
ayudar a los usuarios y a Google a navegar mejor por tu sitio web.

Evita:
» utilizar palabras clave de relleno de forma excesiva o muy largas sélo pensando en los
motores de blsqueda
« crear enlaces innecesarios que no sirvan para que los usuarios naveguen por el sitio web

gem O1}IS |ap einjonisa e| opuelofajy
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(Q Optimizando el contenido)

Optimiza el uso de las imagenes

Utiliza el atributo “alt” para ofrecer
informacion sobre las imagenes

Las imagenes pueden parecer un componente muy sencillo de tu
sitio web, pero puedes optimizar su uso. Todas las iméagenes
pueden tener un nombre de archivo definido y un atributo “alt”,
de los cuales podemos aprovecharnos. El atributo “alt” te permite
especificar texto que puede aparecer en vez de la imagen, si ésta
no puede mostrarse por la razén que sea (1).

;Por qué utilizar este atributo? Si un usuario esta viendo tu pagina
web con un navegador que no es compatible con las iméagenes, o
esta utilizando tecnologias alternativas, como un lector de
pantalla, el contenido del atributo “alt” ofrecera informacién sobre
la imagen.

Otra razén es que si usamos una imagen como enlace, el texto en
“alt" serd tratado de forma similar a un texto ancla de un texto de
enlace. Sin embargo, no recomendamos usar demasiadas
imagenes como enlaces en tu barra de navegacion, cuando los
enlaces de texto pueden funcionar. Por Gltimo, optimizar el
nombre de archivo de tus iméagenes y el texto en “alt” hace mas
sencillo entender tus imégenes para proyectos de blsqueda de
imagenes como Bulsqueda de imégenes de Google.

Guarda los archivos en directorios
especializados y trabaja con ellos
utilizando formatos de archivos estandar

En lugar de tener archivos de imagenes guardados en diferentes
directorios y subdirectorios de tu dominio, plantéate reagrupar tus
imagenes en un solo directorio (ej:. brandonsbaseballcards.com/
imagenes/). Esto simplifica la ruta de tus imagenes.

Usa archivos que estén ampliamente aceptados — La mayoria de
navegadores soportan los formatos de imagenes JPEG, GIF, PNG y
BMP. Es ademas una buena idea que la extensién que aparece en
el nombre de tus archivos coincida con el tipo del mismo.

|Autografo de la serie mundial 2008

La imagen superior es un bate de béisbol firmado por el equpo ganador
de las series del 2008. Esto es algo muy valioso para cualquier seguidor

(1) Esta imagen no se muestra al usuario por algin motivo, pero al menos el
texto en “alt” se muestra.

imagenes

sobre-nosotros

=TT
| articulos

J noticias (2) Es mas facil
encontrar las
imagenes si
estan guardadas
en un directorio.

} 2006

Lector de pantalla
Software para dictar el contenido de la pantalla o bien redirigirlo a un sistema de
salida Braille.

Lenguajes ASCII

Abreviatura de American Standard Code for Information Exchange (Cédigo
americano estandar para intercambio de informacién). Codificacién de caracteres
centrada en el alfabeto inglés.
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Practicas recomendadas

Usa nombres de archivo y texto en “alt” breves
pero descriptivos

Como en cualquier otra parte de la pagina que puede ser optimizada, los nombres de archivo y el
texto en “alt” (para lenguajes ASCII) funcionan mejor cuando son cortos y descriptivos.

Evita:
« usar nombres genéricos como “imagenl.jpg”, “pic.gif” o “1.jpg" cuando sea posible (algunos

sitios web con miles de imagenes pueden decidir darles los nombres a las imégenes de forma
automatica)

« escribir nombres de archivos muy largos

« llenar el atributo “alt” con muchas palabras clave o copiar y pegar frases enteras

Ofrece texto en “alt” cuando utilizas las
imagenes como enlaces

Si decides utilizar una imagen como un enlace, rellenar el texto en “alt” ayudard a Google a
entender méas sobre la pagina a la que estads enlazando. Imagina que estés escribiendo el texto
ancla para un enlace de texto.

Evita:
» escribir textos largos en “alt” que puedan ser considerados como spam

« utilizar solo enlaces en imagenes para navegar por tu pagina

Ofrece un archivo Sitemap de imagenes

Un archivo Sitemap de iméagenes puede ofrecer a Googlebot mas informacién sobre las iméagenes
que se encuentran en tu sitio web. La estructura es similar al archivo de Sitemap XML de tus
paginas web.

iAprende cémo
optimizar las imagenes
de tu sitio web!
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e Blsqueda de imagenes de Google e PNG

http://images.google.es/ http://es.wikipedia.org/wiki/Portable_Network_Graphics
e JPEG * BMP

http://es.wikipedia.org/wiki/JPEG http://es.wikipedia.org/wiki/BMP
o GIF © Sitemap de imagenes

http://es.wikipedia.org/wiki/GIF http://www.google i .py?answer=178636
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(Q Optimizando el contenido)

Utiliza las etiquetas de cabecera

Utiliza las etiquetas de cabecera para
dar énfasis a un texto importante

Las etiquetas de cabecera (no confundir con la etiqueta HMTL
<head> o las cabeceras HTTP) se usan para presentar la
estructura de la pégina a los usuarios. Estas etiquetas tienen seis
tamafios, comenzando con <h1>, el mas importante, y terminando
con <h6>, el menos importante (1).

Ya que las etiquetas normalmente hacen mas grande el texto que
contienen que el del resto de la pagina, ésta se convierte en una
pista visual para los usuarios sobre la importancia de ese texto y
puede ayudarles a entender sobre el tipo de contenido que hay
debajo del mismo. Los diferentes tamafios de cabeceras se
utilizan para crear una estructura jerérquica de tu contenido,
haciendo més facil a los usuarios navegar por el documento.

de forma apropiada

</head>

<body>

<p>Un hombre que recientemente compro una granja se encontrd con un agradable sorpresa ...
cromos clasicos valorados en muchos ddlares en el establo. Los cromos estaban ... en periodi-

cos y en condiciones casi perfectas. Después ... los cromos a su nieto en lugar de vender-
los.</p>

(1) En la pagina de noticias, podriamos poner el nombre de nuestro sitio en la
etiqueta <h1> y el tema de la noticia en <h2>.

Las etiquetas de cabecera son un
importante componente en los sitios
web para atraer la atencion del usuario,
jasi que ten cuidado cémo las usas!,

cabecera de forma apropiada.

Practicas recomendadas

Imagina que estas escribiendo un esquema

Esto es parecido a escribir un esquema para un gran proyecto. Piensa sobre papel cuéles son los
puntos principales y los secundarios del contenido y luego decide dénde usar las etiquetas de

Evita:

adecuadas

« colocar texto en las etiquetas de cabecera que no ayudaria a definir la estructura de la pagina
« usar las etiquetas de cabecera cuando otras etiquetas como <em> y <strong> puedan ser mas

« cambiar de un tamafio de cabecera a otro sin ninguna légica

termina un tema y empieza el siguiente.

Usa las etiquetas de cabecera con moderacion

Usa las etiquetas de cabecera cuando tenga sentido. Demasiadas etiquetas de cabecera en una
pagina pueden hacer que los usuarios encuentren dificil de entender el contenido y ver dénde

Evita:

de la pagina

» el uso excesivo de las etiquetas de cabecera en las paginas
» poner todo el texto de una pagina en una etiqueta de cabecera
» usar las etiquetas de cabecera para darle formato a un texto y no para presentar la estructura

10

Cabeceras HTTP
En HTTP (HyperText Transfer protocol en inglés), distintos tipos de datos que se
envian antes de enviar los datos reales.

<em>

Etiqueta de HTML denota énfasis. Lo estandar es que este énfasis se indique
mediante el uso de la cursiva.

<strong>

Etiqueta de HTML denota mucho énfasis. Lo estandar es que este énfasis se
indique mediante el uso de la negrita.

Comodin

Carécter (*) que sustituye a cualquier otro en una cadena de caracteres.

.htaccess

Archivo de acceso a hipertexto; un archivo que permite gestionar la configuracién
del sitio web del servidor.

Registro de remitentes (referrer logs)

Informacién sobre el remitente que se escribe en el registro de accesos. Trazando
esta informacién, es posible averiguar desde qué lugares llegan los visitantes.




Haz un uso efectivo del robots.txt

03 soaiseq soydasuoy

webmasters de Google para quitar contenido que ya ha sido

ReStmglr a IOS raStreadores (bOtS) donde rastreado. Matt Cutts, un ingeniero de Google, nos guia sobre las

no sea necesario con el robots.txt caracteristicas de cada método de bloqueo en este video tan il
El archivo “robots.txt” les dice a los motores de blsqueda a qué
partes de tu sitio (1) pueden acceder y consecuentemente
rastrear. Este archivo se debe llamar “robots.txt”, y tiene que User-agent: *
estar en el directorio raiz de tu sitio. (2) Disallow: /imagenes/
Disallow: /busqueda
Puede que haya algunas paginas de tu sitio que no quieras que (1) Los robots de cualquier motor de busqueda (sefialados con el caricter
sean rastreadas si no van a ser Gtiles para los usuarios cuando las comodin *) que siguen las normas no deberian acceder ni rastrear el contenido
encuentren en los resultados de busqueda. Si quieres evitar que bajo el directorio /imagenes/ ni cualquier URL que empiece con /busqueda
los motores de blsqueda rastreen tus paginas, las Herramientas o000
€
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[ Cromos de béisbol de Brace * |

para webmasters de Google tienen un sencillo generador de robots.
txt para ayudarte a crear el archivo. Hay que tener en cuenta que
si tu sitio usa subdominios y quieres que algunas paginas no sean
rastreadas para ese subdominio, tendras que crear un archivo ®
robots.txt especifico de ese subdominio. Para mas informacion =
sobre robots.txt, te recomendamos esta guia del Centro de >
asistencia: como usar los archivos robots.txt.

S5 C f O hup/) robots. txt

(2) La direccién de nuestro archivo robots.txt

iControla la informacién
que quieres que sea
rastreada y la que no!

Hay unas cuantas maneras mas de impedir que tu contenido
aparezca en los resultados de busqueda, como por ejemplo afadir
la metaetiqueta “NOINDEX", usar .htaccess para proteger
directorios con contrasefia o usar las Herramientas para

Practicas recomendadas

Usa métodos mas seguros para el contenido
delicado

No deberias quedarte tranquilo bloqueando solo con robots.txt material delicado o confidencial. Una
de las razones es porque los motores de bisqueda alin podrian hacer referencia a esas URL que
estan bloqueadas (mostrando solamente la URL, sin titulo ni descripcién) si hay enlaces a esas URL
en alguna parte de Internet (registro de remitentes - referrer logs-). Ademas, los motores de

L
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. . . ¢ w
blsqueda que no siguen las normas de Robots Exclusion Standard podrian desobedecer las p
instrucciones de tu robots.txt. Por ultimo, un usuario curioso podria estudiar los directorios y B
subdominios en tu robots.txt y adivinar la URL del contenido que no quieres que sea visto. Hay %
alternativas mas seguras como encriptar el contenido o protegerlo con una contrasefia en .htaccess. *
3
&
Evita: _ _ 2
e permitir rastrear paginas de resultados de bisqueda muy parecidas =
- a los usuarios no les gusta salir de una pagina de resultados de busqueda para llegar a otra v
que no afiade ningtn valor
o permitir rastrear URL creadas como resultado de servicios de proxy

3
[=]
3
Er S 8
Robots Exclusion Standard ® Generador de robots.txt [inglés] s
Convencién que se utiliza para evitar que rastreadores como el robot de http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2008/03/speaking-language-of-robots.htm| E
Google accedan a un sitio web o parte del mismo que, por otra parte, ® Cémo usar los archivos robots.txt é
son visibles pablicamente. http://www.google.com/suppor bir .py?answer=156449 @
Servicios de proxy © Gula sobre las caracteristicas de cada método de blogueo [inglés] v

Ordenador que sustituye la conexiéon en aquellos casos en que se http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2008/01 y ontent-fi le.html

conectan una red interna y otra externa, o software que dispone de
funcionalidades con el mismo propésito.
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(Q Tratando con los “bots”

Ten en cuenta rel="nofollow” para los enlaces

Combatir los comentarios spam con
“nofollow”

Establecer el valor del atributo “rel” de un enlace a “nofollow” le
dice a Google que algunos enlaces de tu sitio no deben seguirse
ni pasar la reputacién de tu sitio a las paginas con las que
enlazas. Poner “nofollow” a un enlace se consigue usando
rel="nofollow™ dentro de la etiqueta de ancla. (1)

;Para qué puede servir esto? Si tu sitio tiene un blog con los
comentarios publicos activados, los enlaces de esos comentarios
pueden pasar tu credibilidad a paginas con las que no te sentirias
cémodo enlazando td mismo. Las paginas de comentarios en
blogs son muy susceptibles de recibir comentarios spam (2). Usar
nofollow en estos enlaces afiadidos por los usuarios te asegura
que no estas dando parte de tu muy lograda reputacién a un sitio
de spam.

Afade de forma automatica “nofollow”
a las columnas de comentarios y a los
tablones de mensajes

Muchos paquetes de software para blogs afiaden automaticamente
este atributo a comentarios de usuario, pero incluso es muy
probable que se pueda anadir esta configuracién manualmente a
aquellos enlaces que no lo hacen. Este consejo también hace
referencia a cualquier parte de tu sitio que acepte contenido
generado por usuarios, como libros de visita, foros, etc. Si estas
dispuesto a dar crédito a los enlaces anadidos por terceros (por
ejemplo, si confias en algin usuario de tu sitio), entonces no hace
falta usar nofollow en los enlaces. De todas maneras, enlazar a
sitios que Google considera spam puede afectar a la reputacion
de tu sitio. EI Centro de asistencia para webmasters tiene mas
consejos sobre cémo evitar comentarios spam, como por ejemplo
usar CAPTCHA (imégenes distorsionadas o letras encriptadas) y
activar la moderacién de comentarios. (3)

<a href="http://www.shadyseo.com" [ ERIEIE> Comentario spam</a>

(1) Si introduces un enlace a un sitio en el que no confias o al que no quieres
pasar tu reputacién, no olvides utilizar nofollow.

1 comentarios

viagra dijo...
Hola,

Bonito sitio! Porque no visitas el mio...

Gracias
CHEAP VIAGRA

26 DE NOVIEMBRE DE 2010 09:24

(2) Un spammer deja un comentario en una de nuestras Gltimas entradas,
intentando llevarse algo de la reputacion de nuestro sitio.

M Haga su comentario.

Tus comentarios son bienvenidos. Pero recuerda
que deben ser relevantes a la publicacion y a la
conversacion. Nos reservamos el derecho a eliminar
comentarios con el interés de que las
conversaciones sean interesantes y mantengan el
foco.

Hola,

Encontré el cromo que llevaba buscando
desde hace afios en este sitio web.

Gracias

Puedes utilizar algunos codigos HTML, como <b>, <i>, <a>

Escribe os caracteres que ves en la imagen de arriba

(3) Un ejemplo de CAPTCHA que se usa en Blogger, el servicio de blogs de
Google. Puede ser un reto intentar asegurarse de que una persona es la que
deja un comentario.

Comentarios spam

Se refiere a la publicacion de entradas de forma indiscriminada en blogs,
columnas o foros de discusién, con publicidad, etc. sin conexién alguna con el
contenido de las paginas donde se colocan.

CAPTCHA

Siglas de Completely Automated Public Turing test to tell Computers and Humans
Apart: test de Turing puablico y automatico para distinguir a los usuarios
computarizados de los usuarios humanos.
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Usar “nofollow” para paginas
individuales, todo el dominio, etc.

También puedes usar nofollow cuando estés escribiendo contenido
para tu sitio y quieras hacer referencia a otra pagina web, pero sin
comentar su credibilidad. Por ejemplo, imagina que estas
escribiendo una entrada sobre los comentarios de spam y quieres
mencionar un sitio que hace poco puso comentarios de spam en
tu blog. Quieres advertir a los demas de lo que hacen en ese sitio,
asi que incluyes un enlace en tu texto, pero obviamente no
quieres darle crédito con tu enlace. Este seria un buen uso de
nofollow. (4)

Por dltimo, si te interesa poner nofollow en todos los enlaces de
una pagina, puedes usar “nofollow” en la metaetiqueta “robots”,
que se incluye en la etiqueta <head> del cédigo HTML de esa
pagina (4). El blog para webmasters tiene una entrada interesante
sobre el uso de la metaetiqueta robots. La manera de escribirlo es
as: <meta name="robots" content="nofollow">.

<html>

<head>

<title=Los Cromos de bésibol de Brandon - Compra cromos, Noticias, Precios</title>

<meta name="description” content="Los cromos de bésibol de Brandon ofrece una gran sel-
ccion de cromos de béishol clésicos y modernos a la venta. Ademas ofrecemos noticias di-

arias se béisbol y eventos”>

</head>
<body>

(4) Esto hace que no se siga ninglin enlace de una pagina.

jAseglrate de que
tienes buenas medidas
para evitar los

comentarios spam!

@ Evitar comentarios spam
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=81749
® Uso de la metaetiqueta robots [inglés]

http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2007/03/using-robots-meta-tag.html
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(Q SEO para teléfonos méviles)

Informa a Google sobre tus sitios para moviles

Configura tus sitios méviles para que
puedan ser indexados con precision

La comunicaciéon mévil esta viviendo un momento de gran auge.
Mucha gente utiliza el teléfono mévil a diario y existe una gran
cantidad de usuarios que realizan sus busquedas en la pagina de
busqueda de Google para méviles. Sin embargo, como webmaster,
hacer funcionar un sitio moévil y atraer a los usuarios de méviles
no es tan facil. Los sitios para méviles no sélo utilizan un formato
distinto al de los sitios normales, sino que los métodos de gestion
y la experiencia necesaria también son distintos. Esto da lugar a
nuevos retos. Aunque muchos sitios para moéviles estan disefiados
pensando ante todo en la visualizacion en el mévil, éstos no han
sido disefiados para los motores de blsqueda.

Aqui tienes algunas recomendaciones para la solucién de
problemas que pueden ayudarte a que tu sitio sea rastreado e
indexado correctamente.

Comprueba que tu sitio para méviles
esté indexado por Google

Si tu sitio web no aparece en los resultados de blisqueda de
Google para méviles incluso utilizando el operador site:, es posible
que tu sitio tenga alguno de los siguientes problemas o ambos:

1. Es posible que el robot de Google no pueda encontrar tu sitio
Es necesario que el robot de Google rastree tu sitio antes de que
éste pueda ser incluido en nuestro indice de blisquedas. Si
acabas de crear el sitio, es posible que todavia no se haya
detectado. En este caso, crea un sitemap para mévil y envialo a
Google para informar de la existencia del sitio. El sitemap para
movil se puede enviar desde las Herramientas para webmasters de
Google como un sitemap normal.

Web inages Videos Maga bews Shosong Gual mom v ik Hatory | Seash aatings | S

Goog[e basevall cards
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] Everything Baseball Cards
= e Collecton My
08 News: B o baveboll conds Usger Dok Toms Flam Domss LSS A, Fyon (T

T0PPS.. Welcome o he tame o tapgs!
* Maps Topps Hertage
- rmages o o s e B N e
Sk Worts

CasPv o
Any e Cobwen ey oo o, e Co0, md e Cot -
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i cardbsaraneesio com) S haurs ag0. Cached St

» | baseball cards o | (1) Ejemplo de una busqueda [cromos béisbol]l en
Google para ordenador (arriba) y para méviles
Tope Sncomas e Ofic Cand US4 Ssebal | (iZQuUierda) pero con una bisqueda en inglés. Los
etage Basaball
oy resultados de blisqueda para méviles estan
adaptados a los dispositivos méviles y son distintos
de los resultados para ordenador.
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Aseglrate de que todo tu sitio web sea
reconocido corectamente por Google

para que los usuarios puedan encontrarlo
cuando realizan sus busquedas.

Sitemap para movil

Sitemap en XML que contiene las URL de las péaginas web disefiadas para
teléfonos moviles. EI envio de las URL del sitio web para teléfonos méviles a
Google nos avisa de la existencia de estas paginas, lo que hace mas facil su
rastreo.

User-agent

Software y hardware que utiliza el usuario para acceder a un sitio web.

XHTML Mobile (XHTML para méviles)

XHTML es un lenguaje de marcado r la de HTML a
XML, y posteriormente expandido para su uso en teléfonos méviles.

Compact HTML

Lenguaje de marcado parecido a HTML. Se utiliza en la creacién de paginas web
que pueden ser visualizadas en teléfonos moéviles o PDA.
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2. Es posible que el robot de Google no pueda acceder a tu sitio
Algunos sitios para méviles rechazan el acceso a cualquier
dispositivo que no sea un teléfono movil, lo que hace imposible
que el robot de Google pueda acceder a éste y, por lo tanto, hace
que tu sitio no pueda ser encontrado. El rastreador de Google para
sitios méviles es “Googlebot-Mobile”. Si quieres que tu sitio sea
rastreado, debes permitir que todos los User-agent, incluido
“Googlebot-Mobile”, puedan acceder a tu sitio (2). También debes
tener en cuenta que Google puede cambiar los datos de su User-
agent en cualquier momento y sin previo aviso, asi que no te
recomendamos comprobar Gnicamente si el User-agent coincide
exactamente con “Googlebot-Mobile” (el actual User-agent). En
su lugar, comprueba que el encabezado del User-agent contenga
la cadena de caracteres “Googlebot-Mobile”. También puedes
utilizar DNS Lookups para comprobar que se trata del robot de
Google.

Comprueba que Google pueda reconocer
tus URL para moviles

Una vez que “Googlebot-Mobile” rastrea tus URL, comprueba que
cada una de tus URL es visualizable en un dispositivo mévil. Las
paginas que el robot considera que no se pueden visualizar en un
teléfono mévil no se incluyen en el indice de sitios para méviles
(aunque éstas pueden ser incluidas en el indice de sitios web
convencionales). Esta decision se basa en distintos factores; uno
de ellos es la declaracién de la “DTD (definicién de tipo de
documento)”. Comprueba que la declaracién de la DTD de tus
URL, adaptadas para méviles, tenga un formato adecuado para
éstos, como XHTML Mobile o Compact HTML (3). Si el formato es
compatible, entonces la pagina reune los requisitos para ser
incluida en el indice de blisquedas para méviles. Para mas
informacion, consulta las directrices para webmasters de webs
para moviles.

SetEnvlf User-Agent “Android” allow_ua
SetEnvif User-Agent “BlackBerry” allow_ua

SetEnvlf User-Agent “iPhone” allow_ua
SetEnvlf User-Agent “NetFront” allow_ua
SetEnvlf User-Agent “Symbian 0S" allow_ua
SetEnvlf User-Agent “Windows Phone” allow_ua
Order deny,allow

deny from all

allow from env=allow_ua

(2) Un ejemplo de sitio para méviles que no permite el acceso a dispositivos
no moviles.

Recuerda que debes permitir el acceso a los User-agent, incluido “Googlebot-
Mobile".

STYPE html PUBLIC “-//WAPFOLL D XHTML Mabile 1.0//EN

“http://www.wapfol /DTD/xhtmi 10.dtd">

<ht nins="http://www tml">

<head>

<meta http-equiv="Content-Type" content="application/xhtml+xml;
charset=Shift_JIS" />

(3) Un ejemplo de DTD para dispositivos méviles.

@
sa|IAQW souoyg|a} eled O3S

e Pagina de busqueda para méviles de Google
http://www.google.es/m/

© Operador site:
http://www.google.com/suppor

o Sitemap mévil
http://www.google.com/support/webmasters/bin/topic.py?topic=8493

.py?answer=35256

e Enviar desde las Herramientas para webmasters de Google.
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=156184

© Utilizar DNS Lookup para comprobar que se trata del robot de Google [inglés]
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2006/09/how-to-verify-googlebot.html

o Directrices para webmasters de webs para méviles
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=72462
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Guia con precision a los usuarios de moviles

Implementando versiones para
ordenador y méviles de un sitio web

Uno de los problemas mas comunes para los webmasters que
poseen a la vez versiones de un sitio web para dispositivos méviles
y para ordenador, es que los usuarios que utilizan el ordenador vean
la versién para méviles o que los usuarios que acceden a través de
un dispositivo mévil vean la version para ordenador. Aqui tienes dos
opciones viables para tratar con esta situacion:

Redirige a los usuarios de méviles hacia
la versién correcta

Cuando un usuario de moévil o un rastreador (como Googlebot-
Mobile) accede a la versién de una URL para ordenador, puedes A A_

Versién para ordenador Versién para méviles

redirigirlos hacia la versién correspondiente de la misma pégina
para méviles. Google advierte la relacion entre las dos versiones de
la URL y muestra la versién estandar para las busquedas realizadas

l

Redireccion

q

desde un ordenador y la versién para méviles cuando las busq P
se realizan desde un dispositivo mévil. Pagina principa na principa

Si redireccionas a los usuarios, comprueba que el contenido en las

URL para méviles/ordenador sea lo mas parecido posible (1). Por 4

ejemplo, si tienes un sitio de compras y se produce un acceso a la

version de una URL para ordenador desde un teléfono mévil, ﬁ i

% G ” 5 g - Redireccién

asegurate de que el usuario es redireccionado hacia la version para

moéviles de la pagina para el mismo producto y no hacia la pagina

e P y i Pégina de producto Pégina de producto

principal de la versién del sitio para méviles. De vez en cuando se
encuentran sitios que utilizan este tipo de redireccionamiento en
un intento por mejorar su clasificacion en las busquedas, pero esta
préctica sélo perjudica a los usuarios por lo que se deberia evitar a
toda costa.

—_—

Por otra parte, cuando se produce un acceso a una version de una ‘
URL para méviles por parte de un navegador de un ordenador o por
parte del robot de Google, no es necesario redirigirlos hacia la

version para ordenador. Por ejemplo, Google no redirecciona

%

(1) Un ejemplo de redireccionamiento de un
usuario hacia la version para méviles de la

automéaticamente a los usuarios de ordenador desde su sitio para URL a la que se ha accedido con un
moviles hacia su sitio para ordenadores. En lugar de esto, existe un dispositivo movil. En este caso, el contenido
enlace que va de la versién para méviles hacia la versién para en _ab'I"bas URLidebeserlo.mas:parecida
ordenadores. Estos enlaces son especialmente (tiles cuando el sitio de mévil posible:

para moviles no dispone de todas las funcionalidades de la version
para ordenadores. Si lo prefieren, los usuarios pueden navegar
facilmente hasta la version para ordenadores.

Redirigir
Paso automatico desde una péagina web a otra mientras se navega por un sitio
web.
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Cambia el contenido en funcién del
User-agent

En algunos sitios se utiliza la misma URL tanto para el contenido
destinado a ordenadores como para el contenido destinado a moviles,
pero su formato cambia en funcién del User-agent. En otras palabras,
los usuarios de méviles y de ordenadores acceden a la misma URL (es
decir, no se utilizan redireccionamientos), pero el contenido/formato
cambia ligeramente dependiendo del User-agent. En este caso, la
misma URL aparecera tanto en la bisqueda para méviles como en la
busqueda para ordenador, y los usuarios de ordenador podran ver una
version del contenido para ordenador, mientras que los usuarios de
movil podran ver la version para méviles del mismo (2).

Sin embargo, ten en cuenta que si tu sitio web no se configura
correctamente, éste podria incurrir en encubrimiento, lo que podria
dar lugar a que el sitio web desapareciese de los resultados de
bisqueda. El encubrimiento se refiere a un intento de mejorar la
clasificacion en los resultados de busqueda mostrando contenidos
distintos para el robot de Google y para los usuarios convencionales.
Esto causa problemas tales como la aparicién de resultados menos
relevantes (las paginas aparecen en los resultados de blsqueda
aunque su contenido realmente no esté relacionado con aquello que
los usuarios ven/desean). Por este motivo, nos tomamos el
encubrimiento muy en serio.

Entonces, ;qué significa “la pagina que ve el usuario” cuando
proporcionas dos versiones en una URL? Como se explicaba en una
entrada anterior, Google utiliza el robot de Google, “Googlebot”, para
las blisquedas en la Web y el robot de Google para moéviles,
“Googlebot-Mobile”, para la blsqueda para méviles. Para mantenerte
dentro de las directrices de Google, deberias mostrar al robot de
Google el mismo contenido que veria un usuario cualquiera de
ordenador, y al robot de Google para méviles lo mismo que se veria en
el navegador de un dispositivo mévil convencional. Est4 bien que los
contenidos para el robot de Google sean distintos de los destinados al
robot de Google para moviles.

Un ejemplo de como se podria detectar tu sitio web como
encubrimiento por error seria si tu sitio web devolviese un mensaje
como “Por favor, accede desde un teléfono mévil” a los usuarios de
ordenador, pero después devolviera la versién completa para méviles a
ambos rastreadores (de forma que Googlebot recibe la version para
moéviles). En este caso, la pagina que ven los usuarios que buscan en
la web (por ejemplo, “Por favor, accede desde un teléfono mévil”) es

distinta de la que Googlebot rastrea (por ejemplo, “Bienvenido a mi
sitio”). De nuevo, se detecta encubrimiento ya que se quiere mostrar
a los usuarios el mismo contenido relevante que los robots de Google,
Googlebot o Googlebot-Mobile, rastrean.

K '
Usuario de ordenador

" Debe ser lo mismo

-

‘A el Puede ser Puede ser

e distinto  distinto

Contenido para
ordenador

Googlebot-Mobile

Contenido para

¥ " Debe ser lo mismo
méviles

[ o)
—> '

Usuario de mévil

(2) Ejemplo de cambio de formato de una pagina en funcién del User-agent.
En este caso, se considera que el usuario de un ordenador ve lo mismo que el
Googlebot, y que el usuario de mévil ve lo mismo que el Googlebot-mobile.

jAsegurate de que
diriges al usuario
hacia el sitio
correcto en funcién
de su dispositivo!
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® Google para méviles
http://www.google.es/m/

® Encubrimiento
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=66355
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Promociona tu sitio de manera correcta

Aumenta el nimero de enlaces
entrantes con la intencién de afiadir
valor a tu sitio web

Aunque la mayoria de los enlaces hacia tu sitio Ilegaran
gradualmente a medida que la gente descubra tu contenido
mediante blsquedas u otras fuentes y enlacen a tu pégina, Google
entiende que quieras dar a conocer todo el esfuerzo que has
puesto en tu contenido. La promocién efectiva de nuevo contenido
tiene como consecuencia una mas rapida difusién de tu trabajo
hacia aquellos que estén interesados en el tema (1). Como en la
mayoria de los puntos tratados en este documento, llevar estas
recomendaciones a los extremos podria incluso dafar el prestigio
de tu sitio.

Cémo enviar avisos a través de blogs y
ser reconocidos online

Para dar a conocer nuevos servicios o contenido que tengas en tu
sitio, una muy buena idea es escribir un articulo sobre ello en tu
propio blog. Otros webmasters que siguen tu sitio o estan
suscritos con un feed RSS también se enteraran.

Poner un poco de esfuerzo en la promocion fuera de Internet
puede ser muy provechoso también. Por ejemplo, si tienes un sitio
web para tu negocio, asegurate de que la URL aparezca en las
tarjetas de presentacion, la cabecera de tus cartas, etc. También
puedes enviar a tus clientes boletines informativos periédicos para
darles a conocer nuevo contenido en la pagina de la compafiia.

Si diriges un negocio de ambito local, afadir la informacién de
éste a Google Places te ayudara a contactar con clientes en Google
Maps y la bisqueda web. El Centro de asistencia para webmasters
cuenta con més informacion para promocionar tu negocio.

Sitio web

Noticias: “jTengo un nuevo cromo!” J

A

Online Offline
(1) Promocionar tu sitio web y tener enlaces de calidad puede llevarte a
aumentar la reputacion de tu web.

Wb Imags Yidees Mops tiewa Stwss Gl oo v

Google maps  besebai caros

i | el | S

E -
L § oy
PR

“Tvn boen  custne o over 10 yoars. Ths shop.
oviGes the b customer

Ao, Pl At CA
wetal Spots Carte &
1wt hare wth 3 co ek cauze b wanted o gt 3
1980 Upowe Dk Kem -~

South Bay Spors Cards - - oece .
o
300250

gt v llecting sperts carda g e > e
yoars g0 e -

| iy RN
LA

@ AsoaceCat - meens £
Registrar tu negocio en Google Places puede ayudarte a promocionar tu sitio
web en Google Maps y la bisqueda web.

Feed RSS

Datos que incluyen un texto resumido o completo que describe una actualizacion
de un sitio o blog. RSS es una abreviatura de RDF Site Summary (resumen de
sitio RDF). Se trata de un formato de datos parecido a Atom.
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Practicas recomendadas

Conoce los sitios de redes sociales

Hay sitios que se han construido sobre la base de la interaccién entre usuarios y que han
permitido poner en contacto a gente interesada en ciertos temas con contenido relevante.

Evita:
e promocionar cada pequefia adicion que hagas; hazlo sélo para cosas mas grandes e interesantes
e involucrarte en programas donde tu contenido se promociona artificialmente

Intenta llegar a los que estén en una comunidad
cercana a la tuya

Hay muchas probabilidades de que haya sitios que hablan de los mismos temas que tu.
Establecer vias de comunicacion con estos sitios suele ser beneficioso. Los temas de actualidad
que aparecen en tu comunidad pueden darte ideas para escribir contenido o hacer una
recopilacién de recursos Utiles.

Evita:
e enviar peticiones masivas (spam) a todos los sitios que comparten tu tematica
e comprar enlaces de otro sitio con el objetivo de aumentar tu PageRank en vez del trafico

;Cémo va tu sitio web?

B cnioces |
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® Google Places
http://www.google.es/local/add/
e Promocionar tu negocio
http://www.google.com/suppor s/bin/answer.py?answer=92319
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Aprovecha las herramientas

para webmasters gratuitas

Facilita el rastreo a Googlebot desde las Herramientas para webmasters

Los principales motores de blUsqueda, incluido Google,
proporcionan herramientas gratuitas para los webmasters. Las
Herramientas para webmasters de Google ayudan a los
webmasters a tener mas control sobre la interaccion de Google
con sus sitios y permiten obtener informacién adicional. Usar las

Herramientas para webmasters no significa que tu sitio vaya a
tener un trato preferente, pero puede ayudarte a identificar
problemas que, si los solucionas, pueden mejorar tu
posicionamiento en los resultados de blsqueda. Con el servicio,
los webmasters pueden:

e ver qué partes de un sitio dificultan el rastreo a Googlebot

® avisar sobre un sitemap XML

e analizar y generar archivos robots.txt

e quitar URL que ya han sido rastreadas con anterioridad por
Googlebot

e especificar un dominio preferido

e identificar problemas con las metaetiquetas del titulo y la
descripcion

e entender las principales bisquedas que los usuarios han hecho
para llegar a tu sitio

e tener una idea de cémo ve Googlebot las paginas

e quitar enlaces de sitio no deseados (que podrian aparecen en los
resultados de blusqueda de Google)

e recibir notificaciones sobre incumplimiento de las directrices de
calidad y solicitar la reconsideracién de un sitio

Yahoo! (Yahoo! Site Explorer) y Microsoft (Live Search Webmaster
Tools) también ofrecen herramientas gratuitas para webmasters.

Un andlisis en profundidad es posible a través de Google Analytics y el Optimizador

de sitios web de Google

Si ya has mejorado tu sitio para que sea mas facil rastrearlo e
indexarlo usando las Herramientas para webmasters de Google u
otros servicios, seguramente tengas curiosidad por saber de dénde

viene el trafico de tu sitio. Los programas de analisis web como
Google Analytics son muy Utiles para profundizar en estos temas.
Los puedes usar para:

e entender como llegan los usuarios a tu sitio y como se comportan en él

e descubrir cuél es el contenido mas frecuentado de tu sitio
e evaluar el impacto de optimizaciones que hayas hecho en tu sitio

- por ejemplo, si has cambiado las metaetiquetas title y description para ver si mejoran el trafico que recibes de motores de blsqueda

Para usuarios avanzados, la informacién proporcionada por un
paquete de analisis, junto con los datos de los ficheros de registro
de tu servidor, puede proporcionar informacién muy detallada y
completa sobre como interactian tus visitantes con tus
documentos (como qué palabras clave adicionales pueden usar
para buscar tu sitio).

Por (ltimo, Google ofrece otra herramienta llamada Optimizador
de sitios web de Google que te permite hacer experimentos para
ver qué efecto pueden tener pequefios cambios que hagas a nivel
de pagina respecto a tu tasa de conversion. Esto, junto a Google
Analytics y las Herramientas para webmasters de Google (puedes
ver el video sobre como usar el “Triplete de Google"), representa
una muy buena base para empezar a mejorar tu sitio.
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Foro de Google para webmasters Google Analytics
http://www.google.es/support/forum/p/webmasters http://www.google.es/analytics/

;Tienes preguntas o comentarios sobre nuestra guia? Haznoslo Descubre de dénde vienen tus visitantes, qué es lo que ven y valora
saber. los cambios.

El blog para Webmasters Optimizador de sitios web de Google
http://googlewebmaster-es.blogspot.com/ http://www.google.es/websiteoptimizer/

Entradas frecuentes sobre cémo mejorar tu sitio web. Haz experimentos en tus paginas para ver qué funcionara y qué no.

Centro de asistencia para webmasters Consejos para contratar a un SEO
de GOOgle http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35291

Fithe i e B o e brEatersT Si no quieres hacerlo sélo, estos consejos te ayudaran a elegir SEO.

Incluye documentacion detallada sobre temas de interés para
webmasters

Las Herramientas para webmasters
https://www.google.es/webmasters/tools/
Optimiza la interacciéon de Google con tu sitio

Las Directrices para webmasters
http://www.google.es/webmasters/guidelines.html|

Las directrices técnicas, de calidad, de disefio y de contenido de
Google

iSaca el mayor provecho a la
informacién y a las herrramientas!

B cnioces |
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® Google Trifecta [inglés]
http://www.youtube.com/watch?v=9yKjrdcC8wA

Esta guia esta disponible en version PDF. Puedes bajartela en ...
http://www.google es/webmasters/docs/guia_optimizacion_motores_busqueda.pdf
Salvo que se exprese lo contrario, el contenido de este documento se encuentra bajo la licencia Creative Commons Attribution 3.0 License.
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Echa un vistazo a las
herramientas e informacién
que Google te ofrece sobre
la optimizacién en motores
de blsqueda

[ Google Webmaster Central M

¥

http://www.google.esh  >masters/

Google

©Copyright 2011 Google es una marca oficial de Google Inc. El resto de
los nombres de empresas y productos pueden ser marcas comerciales
de las empresas respectivas con las que estan asociadas. 2418965



3.5. Aplicaciones de publicacion automatizada.

Publicar una pagina web es mas bien sencillo, tan sélo debemos tener en cuenta
los siguientes pasos:

Necesitaremos un dominio, tendremos que buscar si el dominio que nos
interesa estara libre o no.

Lo siguiente que nos hara falta es un alojamiento web.

Y por ultimo una empresa que pueda darnos soporte en nuestro idioma,
principalmente si es la primera vez que publicamos una web.

Con estos tres pasos tendremos todo lo necesario para poder subir nuestra
pagina web en Internet. Lo siguiente serd que un administrador de la empresa
de hosting o alojamiento web nos habilite el acceso al panel de control.

3.5.1. Procedimientos de publicacion. Datos del servidor Web.

Antes de afrontar la tarea de publicacion sera necesario obtener los siguientes
datos del administrador del servidor web:

Direccion del servidor ftp: es la url o la direccion IP del servidor que
atiende peticiones de conexion por FTP para la subida de archivos.
Usuario y contraseina: son los datos de la cuenta que es necesario
introducir para realizar una subida autentificada de recursos y para que
estos recursos se alojen en la ubicacion correcta del servidor.

Direccion del servidor HTTP: es la url del servidor web que nos
permitird acceder a nuestras paginas usando el navegador web: por
ejemplo: http://www.elprofedemicurso.es o http://curswebscecot.hol.es.

3.5.2. Aplicaciones incorporadas a servidores gratuitos y de
pago.

Generalmente, tanto los servidores gratuitos como de pago incorporan
aplicaciones para facilitar la publicacién web.

Empezamos con las caracteristicas mas deseables y las mejores funciones que
puede ofrecer un alojamiento web gratuito:

Alojamiento web gratis sin publicidad es sindnimo de un servicio de
alojamiento web o proveedor que no afiada anuncios (banners, pop-ups,
enlaces de texto, etc.) a las paginas web gratuitas, y de sitios web que se
albergan de forma gratuita.


http://www.elprofedemicurso.es/
http://curswebscecot.hol.es/

Alojamiento web con nhombre de dominio gratuito representa
proveedores de hosting que permiten a los clientes alojar sus propios
nombres de dominio a las paginas alojadas en sus servidores sin costo
adicional.

Hosting con dominio gratis también puede referirse a los servicios que
proporcionan un nombre de dominio gratuito incluido en su plan de
alojamiento web gratuito.

Hosgting gratuito con PHP y MySQL, significa que el proveedor de
servicios de alojamiento web gratis ofrece la posibilidad de ejecutar
aplicaciones PHP y la posibilidad de tener una base de datos MySQL en sus
servidores.

3.5.3. Algunos Proveedores de Alojamiento gratuito.

000webhost

R Free or paid hosting? Compare our plans:

Price .00 3434/ mamin
Cisk Spacs 1500 ME Uniimited Disk Spaca!
Data Transter 100 GB ! manth Unimited Diata Transter!
Add-an Damains 5 Uinimited
Su-damains 5 Uinilmiied
E-mal Addresses 5 Uinimited
MySQL Datanases 2 Uinilmiied
Free damain yourname COM, NET
ORG, INFO, COUK a <
Caniral Pans Cusiam Pans cPang Pra, g2 dema
Resaliar Hostng Festune [x] [
[ Oirder Mow]
Qrdar Now |
Simgia She Sullider ] (]
Advancad Sz Suider [x] [
Suppart by Phane, Live Chal [x] (]
Azzlztance n Instaling Soripts [x] [
Help In Deweloping Your \Webshie [x] (]
Saciups ] [
Automaied Weekly Backups L ]
Uptima 99% 299%
FTP Accounts 1 Uinilmiied
Anomymaus T Accass [x] [
GGl Saripts [x] (]
PHR & &
Ruby On Ralls [x] (]
EEH Ancess [x] [
== a <
a &
Cron Jabs ] (]
FramPage [x] [
Emall AcCaus 5 Uinilmiied
Wan M3 ] [
Maling Lists [x] (]
i AP Suppaort ] [
SMTR Sarver ] ]
Autainsiaier 10 Scripts 50 Scripts (Fanasio
Custam Srmor Pages ] (]
AWStas (R2al Time Stats) [x] [
Wetalizer Siats [x] (]
s ) &
Shared SSL [x] (]
e [x] [

http://www.000webhost.com/
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- Hostinger

ostinger w

Crear cuenta | Olvidé bs contraseifia

Inido Hosting Gratis Creador de Sitios Afiliados iOrdena Ya! n

" Hosting Web Gratis 00
= ' v
Q.

B\
MysaL®

1Ordena ya!
g # Apache
.-, Nuevageneracion .. Soportecompleto pyv4 Sin publicidad en
g{,\?} de hosting gratis php) de PHP y MySQL kg‘i tus paginas

http://www.hostinger.es

e Biz.nf

«.BIZ.NF G, PHP 5, MySQL, NO ADS

HOME PAGE - FREE DOMAIN - WEB HOSTING - VPS HOSTING - CHEAP SSL - EARN MONEY - SIGN UP NOW - m

Biz.nf offers the best free hosting no ads package i.e. there are no forced adverts on hosted for free
web sites - no banner ads, no popup ads, no. text link advertising on your totally free website!

FREE WEB HOSTING A

=

» 250 MB of web space
» 5000 MB of data transfer
» 1 POP3/SMTP, Webmail
» FTP Access, File Manager
» PHP 4/5 MySQL 5, CGl, etc.

» Easy Control Panel (demo)
» FREE Domains at.co.nf
» FREE Blog & Site Builder
» FREE Web Hosting No Ads
» FREE Instant Account Activation

G FREE DOMAIN NAME with a short .co.nf extension

.""'i yourdomain I co.nf v .W.

http://www.biz.nf/
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3.6. Organizacion de la informacion a Publicar.

Decidir que estructura va a tener una pagina web y cémo organizar la
informacion y sus contenidos es un paso previo necesario antes de comenzar a
disefar cualquier sitio web. Una pagina web con una estructura bien organizada
permitira a los usuarios encontrar sin esfuerzo la informacidon que buscan vy llegar
a los distintos contenidos de un sitio web. Cuanto mas facil resulte navega por
una pagina web, mas tiempo permaneceran los visitantes en ella y mas
contenidos podran ser.

Arquitectura de la informacion

El modo de organizar la informacion y los contenidos dentro de una pagina web
se conoce como arquitectura de la informacién. Se trata de elaborar el esqueleto
de su sitio web, es decir, la estructura basica de la web que le permitird después
organizar toda la informacidn y agruparla en diferentes menus, apartados y
subapartados.

Arquitectura de la informacion y usabilidad web guardan relacién, pero no son la
misma cosa. La arquitectura de la informacion se encarga de la estructura inicial
de la que partird después el disefio del sitio web, mientras que la usabilidad web
guarda relacién con la forma o aspecto final de la pagina y con el disefio general
del sitio.

Ventajas de organizar la informacion en una pagina web.

- Permite que los usuarios encuentren en un sitio web lo que buscan con
facilidad y en pocos segundos, sin esfuerzos innecesarios y sin hacerles
malgastar su tiempo.

- Evita que los usuarios abandonen el sitio web para ir a buscar la
informacion en otro sitio. Cuando un usuario no encuentra lo que busca en
un sitio web supone que esa informacién no esta disponible ahi y se
marcha automaticamente a otra pagina.

» Permite un disefio unificado en todas las paginas de un sitio web y una
navegacion consistente, al mantener la misma estructura de todo el sitio.

- Permite organizar y estructurar los contenidos de un sitio web pensando
en el usuario, siguiendo caracteristicas de los productos o servicios
comprensibles e interesantes para el cliente.

- Ayuda a reducir el desorden de informacién y evita los contenidos
duplicados, (es decir, que el mismo contenido aparezca repetido en
diferentes lugares de un sitio web). Al mantener la informacidon ordenada
con una buena estructura del sitio web se hace mas facil la ampliacién de
la pagina web con contenidos nuevos.

- Ayuda a organizar los menus del sitio web y a etiquetar las pestafias con
nombres especificos y claros. Es importante en todos los sitios web, pero



lo es especialmente en sitios de gran tamafio, con muchos contenidos y
con menus desplegables de varios niveles.

» Ayuda al posicionamiento SEO. Si la informacion de la pagina web esta
bien organizada es mas facil de indexar o leer por parte del buscador.

4. Enlaces.

Recursos para SEO en paginas web

https://communitymanagerart.wordpress.com/2015/06/10/seo-plastilina-el-
indescifrable-algoritmo-google-panda-penguin/

https://support.google.com/webmasters/answer/35291?hl=es
http://www.anelis.com/blog/2014/10/14/herramientas-buscar-palabras-clave-seo/

http://www.ad2web.es/2014/02/04/las-10-mejores-herramientas-de-busqueda-de-
palabras-clave/

http://www.socialancer.com/category/posicionamiento-seo/

http://keywordplanner.es/como-elegir-las-keywords-adecuadas-para-tu-neqgocio-
online-2/

http://keywordplanner.es/

Sobre Clientes FTP

http://www.adslayuda.com/filezilla ftp server.html

http://nosetup.org/programa/22
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http://www.anelis.com/blog/2014/10/14/herramientas-buscar-palabras-clave-seo/
http://www.ad2web.es/2014/02/04/las-10-mejores-herramientas-de-busqueda-de-
http://www.socialancer.com/category/posicionamiento-seo/
http://keywordplanner.es/como-elegir-las-keywords-adecuadas-para-tu-negocio-
http://keywordplanner.es/
http://www.adslayuda.com/filezilla_ftp_server.html
http://nosetup.org/programa/22

