
 
 

 

3. PUBLICACIÓN DE PÁGINAS WEB 

 

3.1.       Buscadores genéricos. 
 
 
 

Un buscador genérico (como por ejemplo Google, Yahoo o Bing) funciona 

utilizando unos programas llamados “robots” o “arañas” que rastrean internet y 

leen tantas páginas como pueden. El buscador crea posteriormente un índice que 

contiene las palabras de los documentos leídos, utilizando un algoritmo 

propietario que asegure que para cada búsqueda se devuelvan los resultados 

más significativos. 
 

 
 
 

3.2.       Buscadores especializados. 
 
 
 

Los buscadores verticales o especializados envían sus robots a un número 

limitado de páginas web sobre un tema en concreto, lo que permite que tanto la 

obtención de la información como la creación del índice sean más especializadas 

en el sector del que se trata. 
 

Al tratarse de un número de fuentes más reducido que en un buscador genérico, 

los buscadores verticales pueden también actualizar su información con mayor 



 

frecuencia. Adicionalmente, un buscador vertical ofrece a los usuarios 

mecanismos de búsqueda avanzada específicamente diseñados para el sector. 
 

3.2.1.         Temáticos 
 

 
 

Los buscadores temáticos organizan los contenidos de internet en orden 

jerárquico por categorías o temas, agregándoles comentarios identificativos. De 

esta forma, constituyen una guía jerárquica de directorios que nos lleva de los 

temas más generales a los más particulares. Están totalmente recomendados 

para realizar búsquedas de información sobre un tema importante, como puede 

ser “Arte”, “Informática”, o “Música”. Se encargan de realizar aquello que los 

genéricos no son capaces de hacer, es decir, dividir las páginas por categorías. 
 

Ventajas: 
 

• Nos permiten obtener, de forma sencilla, toda la información existente 

sobre una materia en concreto. 

• La documentación aparecerá ordenada y con unos resúmenes más 

completos que los que aporta un buscador generalista. 

•   Ordenan las páginas colocando en primer lugar las más interesantes. 

• Además de ofrecer la información de las páginas web incluidas en sus 

bases de datos, pueden aportarnos documentaciones relacionadas con los 

temas que tratan. Por ejemplo, bases de datos específicas, grupos de 

noticias, listas de distribución… 
 

Desventajas: 
 

•   No suelen estar muy actualizados, ya que se suelen actualizar a mano. 

•   Son lentos para encontrar lo deseado, pues exigen varios pasos previos. 

• Podemos perdernos al distraernos antes de localizar lo que nos habíamos 

propuesto encontrar. 

•   Existen ítems de difícil categorización. 



 
 

 
 

 
 

 
 

 

Ejemplos de buscadores temáticos: 

A. Relacionados con los libros: 

 

• Amazon en español: web venta de libros nuevos y de ocasión. También 

venta de fotografía, lectores MP3, música, DVD, videojuegos, informática, 

TV y mucho más. Amplia variedad a precios bajos. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.amazon.es/ 
 

• Gooble Bocks en español: Buscador mundial de libros, con vista previa 

o consultarlos de forma gratuita. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://books.google.es/ 

http://www.amazon.es/
https://books.google.es/


 
 

 
 

 
 

 
 

 

•   Elaleph: Buscador literario, tienen libros de descarga gratuita y de pago. 

También podemos publicar nuestros libros. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
http://www.elaleph.com/ 

 

B. Relacionados con el software: 
 

 

•   Softonic: Buscador de software en español. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.softonic.com/ 

http://www.elaleph.com/
http://www.softonic.com/


 
 

 
 

 
 

 
 

 

•   Superarchivos: Buscador de software en español. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.superarchivos.com/ 
 

•   Tucows downloads en inglés: Buscador de software en inglés. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
http://www.tucows.com/downloads 

http://www.superarchivos.com/
http://www.tucows.com/downloads


 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

C. Relacionados con personas y empresas: 
 

 

• Listin: Permite buscar direcciones electrónicas de personas, así como de 

empresas e instituciones. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
http://www.listin.com/ 

 

 
 
 

• Rediris: Localiza direcciones de personas e instituciones en España y en el 

mundo. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

www.rediris.es 

http://www.listin.com/
http://www.rediris.es/


 

 
 

 
 

 
 
 

• Who Where en inglés: Buscador internacional de direcciones 

electrónicas. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.whowhere.com/ 
 

 
 
 

3.2.2.         Metabuscadores 
 

 
 

Un metabuscador es un sistema que localiza información en los motores de 

búsqueda más usados y carece de base de datos propia. Recopila la información 

de las páginas mediante su indexación , como Google, o bien mantiene un simple 

directorio temático, como yahoo. La definición más concreta sería que un 

metabuscador es un buscador de buscadores. 
 

Ventajas: 
 

• Amplían de forma notoria el ámbito de las búsquedas que realizamos, 

proporcionando mayor cantidad de resultados. La forma de combinar los 

resultados depende del metabuscador empleado. 

•   Nos permiten evaluar la relevancia de cada web mostrada, pues muestran 

en los resultados la posición de la web en los buscadores. 
 

Desventajas: 
 

• Cada buscador tiene su propia sintaxis de búsqueda y los metabuscadores 

no distinguen entre las diferentes sintaxis de búsqueda. Por lo tanto, es 

http://www.whowhere.com/


 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

mejor utilizar los buscadores para criterios de búsqueda muy específicos 

en sintaxis conocidas por nosotros. 

• Al buscar en varias fuentes, la velocidad de respuesta a esas búsquedas 

suele ser más lenta. 
 

 
 
 

Ejemplos de metabuscadores: 
 

•   Buscopio: Buscador de buscadores muy potente. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.buscopio.net/esp/ 
 

 
 
 

• Ixquick: Efectivo y rápido, se puede seleccionar los buscadores donde se 

desea buscar. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://ixquick.com/esp/ 

http://www.buscopio.net/esp/
https://ixquick.com/esp/


 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 
 

•   Tinooo: Uno de los pocos metasbuscadores personalizable. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.tinooo.com/ 
 

 
 
 

• Mamma: El primer metabuscador, la madre de todos los buscadores, 

apareció en 1996. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://mamma.com/ 

http://www.tinooo.com/
https://mamma.com/


 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

3.2.3.         Geográficos 
 

 
 

Permiten buscar puntos geográficos y localizaciones. Generalmente se nos 

presenta un mapa donde aparecen una serie de punteros, que indican la 

ubicación de todos los puntos geográficos en los que existen partes a destacar. 
 

•   Google Maps: 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://www.google.es/maps 
 

•   Google Earth: 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://www.google.es/intl/es/earth/index.html 

https://www.google.es/maps
https://www.google.es/intl/es/earth/index.html


 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

3.2.4.         Por categorías, directorios, o índices temáticos 
 

 
 

Los directorios son listas de recursos organizados por categorías temáticas que 

se estructuran jerárquicamente en un árbol de materias que permite visualizar 

los recursos descendiendo de los temas más generales, situados en las ramas 

superiores, a los más específicos, situados en las ramas inferiores. 
 

Hay que decir, que la formación de un directorio presenta graves problemas, ya 

que solo listan una pequeña parte de los documentos existentes y no suelen 

estar actualizados. Su clasificación y categorización requieren de una 

intervención manual y en muchos casos, debido a la heterogeneidad de los 

temas tratados, algunas páginas presentan problemas de categorización, ya que 

los índices suelen mantener su base de datos de forma manual. 
 

•   dmoz: Directorio multitemático en español editado por voluntarios. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.dmoz.org/World/Español/ 
 

•   Todo enlaces: 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.todoenlaces.com/ 

http://www.dmoz.org/World/EspaÃ±ol/
http://www.todoenlaces.com/


 

 

 
 

 
 

 

•   compartimos.net 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://directorio.compartimos.net/ 
 

3.3. Descriptores, palabras clave y sistemas normalizados de 

metadatos. 
 

 
 

3.3.1.         Por categorías, directorios, o índices temáticos 
 

 
 

Un descriptor es una palabra o conjuntos de palabras del lenguaje corriente 

que responden a un concepto. Los descriptores son términos o unidades 

lingüísticas que expresan conceptos. 
 

Por su parte, existían un conjunto de normas estandarizadas como la 

norma ISO 5963:1985 "Methods for examining documents, determining 

their subjects, and selecting indexing terms", que establece los métodos 

para examinar documentos, determinar sus temas y seleccionar los términos de 

indización; o las correspondientes normas ISO sobre redacción de tesauros 

monolingües y multilingües. 
 

A continuación aparecen los Sistemas distribuidos con indización asistida: 

se trata de un modelo que parece conjugar lo mejor de los procedimientos 

manuales y los automáticos y que alcanza un mayor perfeccionamiento con los 

formatos normalizados de metadatos. Como era imposible catalogar, indizar y 

elaborar resúmenes para todos los documentos que existían en la red, en el 

primer encuentro sobre control de contenidos de recursos distribuidos en 

Internet mediante metadatos, celebrado en Dublín (Ohio) del 3 al 5 de marzo de 

1995, se acordó que fueran los autores y los proveedores de información -esto 

es, los responsables del documento- los que proporcionaran la descripción de los 

http://directorio.compartimos.net/


 

 

recursos que ofrecían los documentos. Nació así Dublín Core Metadata Initiative, 



 

 

 

una entidad que establece una de las normas más utilizadas y estandarizadas 

para la descripción del contenido de los documentos. Nacen así las etiquetas 

<META> incrustadas en HTML para la descripción del contenido del documento. 

Se trata de un modelo a medio camino entre la simplicidad de un índice normal y 

la complejidad de un registro catalográfico tradicional. Los metadatos son 

valores que se presentan asociados a su carga semántica, expresada por la unión 

de un elemento estructural (autor, título, fecha...) y las variables 

correspondientes. Se ha producido un proceso de normalización en el tiempo en 

el que ha sido necesaria tanto la colaboración de los grandes proveedores de 

información (como los grandes editores electrónicos), como de quienes 

establecen las distintas versiones y reglas de los lenguajes de marcas o de los 

desarrolladores de programas para hacer páginas web. Existen sistemas 

automatizados que transforman los distintos formatos normalizados de 

descripción y los valores de catalogación a otros esquemas de metadatos. HTML, 

XML u otros SGML deben hacer posible la inclusión de los conjuntos de 

metadatos en los documentos para su reconocimiento por los motores de 

búsqueda. 
 

Los sistemas más corrientes de recuperación automática (AltaVista, 

Excite, MetaCrawler, Google,yahoo, etc.) no sólo toman las palabras 

clave del título, sino que también toman las etiquetas <META> para 

indizar las páginas web, para presentar los resultados de búsqueda y para 

recopilar la información o calcular la relevancia. De esta forma, las palabras 

clave en forma de metaetiquetas se pueden ubicar en la cabecera del 

código HTML entre las etiquetas <HEAD> y </HEAD> donde se añaden 

valores que especifiquen la información sobre el documento, esto es, la 

descripción mediante palabras (o frases) clave (keywords) de la página, para 

que éstas puedan ser utilizadas por los robots a la hora de indizar las páginas. Lo 

normal es utilizar diferentes palabras clave para cada página, para que las 

distintas páginas del sitio web no aparezcan indiscriminadamente. Desde el 

punto de vista de un robot que indexa, no es lo mismo PERRO que perro, perros, 

perras, o perro pastor. 
 

 
 
 

<HEAD> 
 

... 
 

<META name="description" content="descripción de la página"> 
 
 

 

comas"> 

<META name="keywords" content="palabras clave separadas por 

 

... 
 

</HEAD> 



 

 

 
 
 

Como se ha afirmado anteriormente, para la elección de los términos de 

metadatos pueden utilizarse descriptores o palabras clave de forma libre, pero lo 

más efectivo es utilizar esquemas de metadatos normalizados y vocabularios 

controlados (listas de términos, taxonomías, tesauros y ontologías). Existen una 

serie de criterios para que una página web pueda ser indexada de forma 

automática por los buscadores. 
 

Los buscadores rastrean en la cabecera de los documentos para extraer 

las etiquetas <META NAME="KEYWORDS"> y <META 

NAME="DESCRIPTION"> incrustadas en HTML -lo que se ha denominado 

metadatos en HTML-. 
 

3.3.2.         Definición de palabras clave o Keywords. 
 

 
 

Las palabras clave son aquellos términos que emplean los usuarios de Internet 

para buscar contenido en la Web a través de los motores de búsqueda. Hoy en 

dia son la base sobre la que se sostiene el posicionamiento en buscadores y 

representan uno de los factores determinantes a la hora de planificar estrategias 

de marketing online. 
 

3.3.3.         Elección de las palabras clave más adecuadas. 
 

 
 

Si quieres saber cómo elegir las mejores Keywords para tu Negocio Online o para 

los Posts o páginas de tu Blog o Web, lo primero que has de preguntarte es qué 

términos de búsqueda podrían usar tus posibles clientes para llegar a tus 

productos o servicios. 
 

 
 

Esos términos de búsqueda bajo los cuales quieres ser encontrado son 

precisamente las Keywords adecuadas para tu negocio o proyecto. 
 

Importancia de las Palabras Clave para ser encontrados en la red 
 

Un error que comúnmente se comete a la hora de emprender un negocio o web 

en la red, es omitir en nuestros textos el uso de keywords específicas, bajo las 

cuales podamos ser encontrados, y pensar que el motor de búsqueda (Google 

por ejemplo) va a interpretar nuestro texto y va a referir a los usuarios 

adecuados. 
 

Esto en realidad no es así. El motor de búsqueda necesita confirmación de que 

los términos que busca el cliente se hallan y son relevantes en nuestro texto. Así 

se asegura de enviar a los usuarios al lugar correcto. 



 

 

 

¿Cómo decirle a Google qué es lo que es relevante en nuestro texto 

(Keywords)? 
 

Pues podemos decírselo poniendo dichas Keywords en lugares clave, como el 

título, al comienzo del primer párrafo, y a través del contenido del artículo en 

repetidas ocasiones. Si además de esto resulta que también tenemos la Keyword 

en el dominio, pues aumentan las probabilidades de aparecer bien posicionados 

en los resultados del buscador y por tanto de ser encontrados bajo esa palabra 

clave por los usuarios. 
 

Cómo Elegir las Keywords adecuadas para tu Negocio Online 
 

Para elegir las Keywords adecuadas a nuestro proyecto en internet, debemos 

primero encontrar las palabras clave o términos más utilizados por los usuarios 

en los buscadores como Google a la hora de buscar productos o servicios como 

los que nosotros ofrecemos. 
 

Estas nos darán una idea bastante real de bajo qué palabras o frases podemos 

ser encontrados, para así usarlas en nuestra web. 
 

Además del volumen de búsquedas de esa lista de posibles palabras clave, 

también es importante saber su grado de competencia. En el caso de que la 

competencia sea alta, podremos recurrir a las ya mencionadas “Long Tail 

Keywords” y a términos sinónimos menos competidos, para posicionarnos. 
 

3.3.4.         Algunas herramientas para la selección de palabras 

clave. 
 

 
 

Existen a este respecto algunas herramientas en internet que nos pueden ayudar 

a elegir las keywords adecuadas a nuestro negocio online: 
 

•   Google Adwors: 
 

La más usada por los especialistas en optimización de motores de búsqueda 

(SEO). Nos ofrece volúmenes de búsquedas relacionados a nivel local y global 

para una determinada palabra clave. 
 

•   Google Analytics: 
 

Una de las soluciones más completas para monitorizar todo el tráfico a nuestra 

web, analizarlo y usarlo a nuestro favor para potenciar aquellas palabras clave 

que nos traigan más visitas. 
 

•   Keyword Planner: 
 

Es la nueva herramienta de palabras clave de Google que nos sugiere y nos 

permite elegir grupos de palabras clave para ser incorporados en la publicidad de 

pago Adwords de Google. 



 

 

 

•   Google Trends: 
 

Ofrece importante información respecto a la tendencia que siguen las Keywords 

en el tiempo. Además es posible comparar hasta 5 términos o palabras clave, 

viendo su importancia relativa en el transcurso del tiempo. 
 

•   Wordtracker: 
 

Se trata de una herramienta profesional de análisis de palabras clave. No solo da 

información sobre volumen de búsquedas y sugiere otras Keywords y frases 

relacionadas, sino que además nos informa sobre el uso de esas palabras clave 

por la competencia. Una herramienta muy completa, para usuarios que desean 

hacer un verdadero estudio de Keywords para su negocio online. 
 

•   KeywordSpy 
 

Con esta herramienta puedes analizar a la competencia y reproducir lo  que a 

ellos les funciona y desterrar lo que no. Muy enfocada al PPC (Pay Per Click) con 

información muy útil tanto para anunciar como para monetizar un sitio con 

Adsense. 
 

•   Keyword Discovery 
 

Otra excelente herramienta con múltiples funcionalidades tales como la 

búsqueda de palabras clave mal escritas, tendencia de las Keywords, análisis de 

la efectividad de las palabras clave, densidad de keywords, etc. 
 

•   Hit Tail: 
 

Increíble herramienta que te ayuda a traer tráfico de calidad a tu web. Entre 

otras muchas cosas te indica en tiempo real a qué palabras clave deberías 

apuntar, basándose en el tráfico que llega a tu sitio. 
 

•   Semrush 
 

Aplicación profesional que nos permitirá estudiar a fondo a la competencia (su 

posición orgánica, los textos de sus anuncios, etc.) a la vez que encontrar 

palabras clave “long tail”, comparar varias métricas SEO y en definitiva todo lo 

necesario para poder planear nuestra estrategia de Keywords con éxito. 
 

 
 
 

Sin duda cualquiera de estas fantásticas herramientas te va ayudar a saber cómo 

elegir las Keywords adecuadas para tu negocio online, las cuales son una de las 

bases principales para que tu proyecto o empresa tengan éxito. 



 

 

 

3.3.5.         Donde situar las palabras clave. Técnicas y trucos para 

empezar a posicionar la web. 
 

 
 

Todas las empresas necesitan una web, y todas las webs necesitan estar visibles 

en los buscadores. Esta es la realidad que ha hecho que cada vez más personas 

se interesen en descubrir qué es el SEO y cómo pueden empezar a posicionar su 

web en Google. Existen varias claves para que una estrategia SEO funcione 

desde el principio. Pero antes, hace falta conocer cuáles son los objetivos de la 

web, sus keywords y su posible audiencia. A diferencia del SEM (Google 

Adwords), el SEO es una trabajo que tarda bastante tiempo en ofrecer resultados 

óptimos. Hace falta analizar, probar y corregir de forma constante para dar con 

la clave y empezar a recibir visitas orgánicas desde los buscadores. No hay un 

secreto único y general, pero existen numerosas técnicas y trucos para empezar 

a posicionar una web en Google. 
 

 
 
 

1º Crea una estrategia de contenidos y keywords 
 

 
 
 

Después hablaremos de otras formas de optimizar una web para los buscadores, 

pero sin duda hay que empezar por la más importante: la creación y difusión de 

contenidos. Una vez creada la web, se deben marcar los movimientos de una 

estrategia de contenidos. Es decir, describir sobre qué temas y “palabras clave” 

vamos a trabajar. Esto te permitirá publicar información que esté siempre 

relacionada con tu plan de SEO, aumentando la popularidad de tu marca. 

Además podrás centrarte únicamente en compartir contenidos que aporten valor 

a tu audiencia. 
 

 
 
 

2º Enlaces y “anchor text” 
 

El anchor text es el texto visible en un hipervínculo (sobre lo que hacemos clic, 

normalmente un texto subrayado y en color azul). El anchor text es cada vez 

más importante para el posicionamiento de una web y lo debemos tener en 

cuenta desde el principio en nuestra estrategia SEO. 
 

 
 
 

Hay que utilizar estos enlaces en blogs, foros y en nuestra propia web, cuidando 

que no se conviertan en “spam”. 
 

Google siempre premiará la naturalidad, y no el exceso, sobre todo al principio. 

Es mejor dejar un texto sin enlaces que llenarlo sin ningún tipo de sentido. 



 

 

 

Evita los links en frases como “haz clic aquí”, “leer más” o 

“www.miweb.com”. Para empezar a posicionar tu web debes de trabajar con 

enlaces que contengan las palabras clave fijadas previamente. 
 

 
 
 

3º Colaboración con otras webs, blogs y comunidades 
 

Publicar tus propios enlaces es bueno, pero mejor aún es cuando consigues 

enlaces desde sitios relevantes de forma periódica. Obviamente esto no lo vas a 

tener al inicio de tu estrategia SEO, sino que lo irás consiguiendo con el tiempo y 

después de trabajar mucho tu web y tus contenidos. Lo que sí que puedes incluir 

en tu plan inicial es la colaboración con otros sitios web o comunidades, esto es 

lo que te ayudará a conseguir popularidad y que seas enlazado en el futuro. 
 

 
 
 

4º Linkbaiting 
 

 
 
 

Sin duda la estrategia más apreciada por los buscadores, es el linkbaiting. La 

diferencia que tiene con lo que definimos anteriormente (colaboración e 

intercambio de links con sitios de interés o linkbuilding) es que la persona que 

referencia tus contenidos o tu web a través de enlaces recibe siempre algo a 

cambio. Y eso que recibe a cambio no es más que información útil y valor para 

sus seguidores. Por lo tanto, antes de publicar cualquier contenido hazte esta 

pregunta: ¿Esto merece ser compartido? 
 

 
 
 

5º Difusión de contenidos 
 

 
 
 

Prueba diferentes formatos hasta dar con el que funcione. La difusión de 

contenidos siempre debe estar pensada para la interacción y conversación con el 

usuario. Por otra parte la forma que tiene de actuar la audiencia de una 

determinada marca no tiene por qué coincidir con la forma de actuar de tu 

audiencia. 
 

 
 
 

Identifica cuál es la forma de actuar de tus seguidores en las redes sociales y de 

tus lectores de contenidos: ¿Comparten la información? ¿Recibes visitas 

pero no se comparten? ¿Se comentan o solo se comparte el link? 

¿Contestan a las preguntas que planteas? 
 

Agradece siempre todo lo que los usuarios hagan relacionado con tu marca. No 

pienses que los vas a molestar o se van a casar de ti. Pensar esto cuando 

http://www.miweb.com/
http://www.miweb.com/


 

 

 

empiezas a posicionar tu web es un gran error. A todo el mundo le gusta que le 

den las gracias, por poco que hayan hecho. Es algo que no cuesta nada y que 

aporta grandes beneficios de fidelización y posicionamiento. 
 

6º Escribir para personas sin olvidarte de los buscadores 
 

 
 
 

Un consejo que se suele dar mucho cuando se habla de las nuevas reglas de 

Google para posicionar tu web, es que te olvides del SEO y escribas para 

personas. Pero esto no siempre funciona. Es cierto que cuando empiezas tu 

estrategia para posicionar tu web en Google, lo mejor es olvidarte del SEO y 

escribir contenidos naturales, llegar a las personas con espontaneidad sin pensar 

en nada más. Pero poco a poco debes ir introduciendo las keywords que has 

definido en el primer paso. Lo ideal es combinar ambas cosas, escribir con 

naturalidad e introducir términos clave sin que el usuario lo aprecie. 
 

 
 
 

7º Optimizar la web 
 

 
 
 

Además de la optimización de contenido, existen otras técnicas que se pueden 

realizar dentro del propio sitio web que queremos posicionar. 
 

 
 
 

Dominio: Para empezar se recomienda seleccionar un dominio que contenga 

alguna de las keywords seleccionadas en nuestra estrategia de contenidos. Sobre 

todo, si lo que tienes es una tienda online y puedes introducir el nombre del 

producto o servicio en el dominio. 
 

Lenguajes: Antes de construir la web, tener en cuenta que los lenguajes que 

mejor entiende Google son HTML y CSS, por lo tanto, una buena hoja de estilos 

CSS y un HTML bien estructurado será clave en el posicionamiento SEO de tu 

web. 
 

Servidor: El servidor o lugar donde está alojada la web no debe contener webs 

de contenido dudoso o que sea caracterizado como de “malas prácticas”, como el 

envío de correos masivos. Es importante tenerlo en cuenta a la hora de elegir el 

hosting, debe garantizar la limpieza del servidor para garantizar también el 

posicionamiento de tu web. 
 

Siempre un diseño responsive de tu web: Tu web debe estar siempre 

preparada para visitantes que lleguen desde móviles y tablets. Google te 

premiará si le das al usuario un servicio adecuado a su dispositivo. 



 

 

 

8º Prácticas de posicionamiento fuera de la web 
 

 
 
 

Esto es lo que se denomina técnicas SEO Offsite o “popularidad” de tu web. Aquí 

lo que cuenta son el número de enlaces publicados en otras páginas web que 

lleven a la tuya. La calidad de estos sitios web y su legibilidad es imprescindible 

para que tu página sea premiada por los buscadores. 
 

 
 
 

9º Empieza con un experto SEO freelance 
 

 
 
 

Aunque siempre es recomendable conocer las estrategias SEO que te ayudarán a 

posicionar tu web, si acabas de iniciar un negocio online y no tienes experiencia 

en este ámbito, lo más recomendable es contratar a un experto en SEO freelance 

para que te ayude a iniciar el posicionamiento de tu web. 
 

 
 
 

Empezar bien es clave para que después puedas autogestionar tu web y 

continuar con las keywords y el contenido que te haya recomendado el experto. 

A menudo nos encontramos con emprendedores que quieren realizar este 

proyecto en LanceTalent pero no saben definir con claridad qué es lo que 

necesitan. Para ayudarlos y que los mejores expertos freelance puedan realizar 

sus ofertas, recomendamos responder antes a estas preguntas: 
 

 
 
 

¿Cuál es el principal objetivo de tu web y quién es tu público objetivo? 
 

¿Existen otros dominios o sitios web que tengas actualmente, o que 

hayas utilizado antes del dominio actual? 
 

¿Has hecho algo hasta ahora para optimizar tu web? 
 

En el caso de que hayas fracasado en intentos anteriores, ¿hay algo que 

pudiste haber hecho para que los buscadores te hayan penalizado? 
 

Lista de las webs de tus principales competidores. ¿Por qué crees que 

son tus competidores?¿Qué es lo que más te gusta de ellos? 
 

En el caso de que te dediques a la venta online. ¿Cuál crees que es tu 

producto o servicio más original? 
 

¿Por qué tus visitantes deben entrar en tu web y no en la de tu 

competencia? 



 

 

 

No es necesario contestar a todas las preguntas, pero cuanta más información 

puedas dar, más ofertas recibirás de los freelance expertos en SEO. Luego solo 

tendrás que elegir la que más se ajuste a tus expectativas y presupuesto, ¡son 

todo ventajas! 



 

 

 

3.4.       Guia de optimización de motores de búsqueda de GOOGLE. 

Disponible en: 

http://static.googleusercontent.com/media/www.google.com/es//intl/es/webmas 

ters/docs/guia_optimizacion_motores_busqueda.pdf 
 

 

http://static.googleusercontent.com/media/www.google.com/es/intl/es/webmasters/docs/guia_optimizacion_motores_busqueda.pdf
http://static.googleusercontent.com/media/www.google.com/es/intl/es/webmasters/docs/guia_optimizacion_motores_busqueda.pdf


 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 
 

 

3.5.       Aplicaciones de publicación automatizada. 
 
 
 

Publicar una página web es más bien sencillo, tan sólo debemos tener en cuenta 

los siguientes pasos: 
 

• Necesitaremos un dominio, tendremos que buscar si el dominio que nos 

interesa estará libre o no. 

•   Lo siguiente que nos hará falta es un alojamiento web. 

• Y por último una empresa que pueda darnos soporte en nuestro idioma, 

principalmente si es la primera vez que publicamos una web. 
 

Con estos tres pasos tendremos todo lo necesario para poder subir nuestra 

página web en Internet. Lo siguiente será que un administrador de la empresa 

de hosting o alojamiento web nos habilite el acceso al panel de control. 
 

3.5.1.         Procedimientos de publicación. Datos del servidor Web. 
 

 
 

Antes de afrontar la tarea de publicación será necesario obtener los siguientes 

datos del administrador del servidor web: 
 

• Dirección del servidor ftp: es la url o la dirección IP del servidor que 

atiende peticiones de conexión por FTP para la subida de archivos. 

• Usuario y contraseña: son los datos de la cuenta que es necesario 

introducir para realizar una subida autentificada de recursos y para que 

estos recursos se alojen en la ubicación correcta del servidor. 

• Dirección del servidor HTTP: es la url del servidor web que nos 

permitirá acceder a nuestras páginas usando el navegador web: por 

ejemplo: http://www.elprofedemicurso.es o http://curswebscecot.hol.es. 
 

 
 

3.5.2.         Aplicaciones incorporadas a servidores gratuitos y de 

pago. 
 

 
 

Generalmente, tanto los servidores gratuitos como de pago incorporan 

aplicaciones para facilitar la publicación web. 
 

Empezamos con las características más deseables y las mejores funciones que 

puede ofrecer un alojamiento web gratuito: 
 

• Alojamiento web gratis sin publicidad es sinónimo de un servicio de 

alojamiento web o proveedor que no añada anuncios (banners, pop-ups, 

enlaces de texto, etc.) a las páginas web gratuitas, y de sitios web que se 

albergan de forma gratuita. 

http://www.elprofedemicurso.es/
http://curswebscecot.hol.es/


 

 

 

• Alojamiento web con nombre de dominio gratuito representa 

proveedores de hosting que permiten a los clientes alojar sus propios 

nombres de dominio a las páginas alojadas en sus servidores sin costo 

adicional. 

• Hosting con dominio gratis también puede referirse a los servicios que 

proporcionan un nombre de dominio gratuito incluido en su plan de 

alojamiento web gratuito. 

• Hosgting gratuito con PHP y MySQL, significa que el proveedor de 

servicios de alojamiento web gratis ofrece la posibilidad de ejecutar 

aplicaciones PHP y la posibilidad de tener una base de datos MySQL en sus 

servidores. 
 

3.5.3.         Algunos Proveedores de Alojamiento gratuito. 
 

 
 

•   000webhost 

 

http://www.000webhost.com/ 

http://www.000webhost.com/


 

 

 

•   Hostinger 
 

 
 

http://www.hostinger.es 
 

•   Biz.nf 
 

 
 

http://www.biz.nf/ 

http://www.hostinger.es/
http://www.biz.nf/


 

 

 

3.6.       Organización de la información a Publicar. 
 
 
 

Decidir que estructura va a tener una página web y cómo organizar la 

información y sus contenidos es un paso previo necesario antes de comenzar a 

diseñar cualquier sitio web. Una página web con una estructura bien organizada 

permitirá a los usuarios encontrar sin esfuerzo la información que buscan y llegar 

a los distintos contenidos de un sitio web. Cuanto más fácil resulte navega por 

una página web, más tiempo permanecerán los visitantes en ella y más 

contenidos podrán ser. 
 

Arquitectura de la información 
 

El modo de organizar la información y los contenidos dentro de una página web 

se conoce como arquitectura de la información. Se trata de elaborar el esqueleto 

de su sitio web, es decir, la estructura básica de la web que le permitirá después 

organizar toda la información y agruparla en diferentes menús, apartados y 

subapartados. 
 

Arquitectura de la información y usabilidad web guardan relación, pero no son la 

misma cosa. La arquitectura de la información se encarga de la estructura inicial 

de la que partirá después el diseño del sitio web, mientras que la usabilidad web 

guarda relación con la forma o aspecto final de la página y con el diseño general 

del sitio. 
 

Ventajas de organizar la información en una página web. 
 

• Permite que los usuarios encuentren en un sitio web lo que buscan con 

facilidad y en pocos segundos, sin esfuerzos innecesarios y sin hacerles 

malgastar su tiempo. 

• Evita que los usuarios abandonen el sitio web para ir a buscar la 

información en otro sitio. Cuando un usuario no encuentra lo que busca en 

un sitio web supone que esa información no está disponible ahí y se 

marcha automáticamente a otra página. 

•   Permite un diseño unificado en todas las páginas de un sitio web y una 

navegación consistente, al mantener la misma estructura de todo el sitio. 

• Permite organizar y estructurar los contenidos de un sitio web pensando 

en el usuario, siguiendo características de los productos o servicios 

comprensibles e interesantes para el cliente. 

• Ayuda a reducir el desorden de información y evita los contenidos 

duplicados, (es decir, que el mismo contenido aparezca repetido en 

diferentes lugares de un sitio web). Al mantener la información ordenada 

con una buena estructura del sitio web se hace más fácil la ampliación de 

la página web con contenidos nuevos. 

• Ayuda a organizar los menús del sitio web y a etiquetar las pestañas con 

nombres específicos y claros. Es importante en todos los sitios web, pero 



 

 

 

lo es especialmente en sitios de gran tamaño, con muchos contenidos y 

con menús desplegables de varios niveles. 

• Ayuda al posicionamiento SEO. Si la información de la página web está 

bien organizada es más fácil de indexar o leer por parte del buscador. 
 
 
 
 
 

4. Enlaces. 
 

 

Recursos para SEO en páginas web 

https://communitymanagerart.wordpress.com/2015/06/10/seo-plastilina-el- 
indescifrable-algoritmo-google-panda-penguin/ 

https://support.google.com/webmasters/answer/35291?hl=es 

http://www.anelis.com/blog/2014/10/14/herramientas-buscar-palabras-clave-seo/ 

http://www.ad2web.es/2014/02/04/las-10-mejores-herramientas-de-busqueda-de- 
palabras-clave/ 

http://www.socialancer.com/category/posicionamiento-seo/ 

http://keywordplanner.es/como-elegir-las-keywords-adecuadas-para-tu-negocio- 
online-2/ 

http://keywordplanner.es/ 

Sobre Clientes FTP 

http://www.adslayuda.com/filezilla_ftp_server.html 

http://nosetup.org/programa/22 
 

https://communitymanagerart.wordpress.com/2015/06/10/seo-plastilina-el-indescifrable-algoritmo-google-panda-penguin/
https://communitymanagerart.wordpress.com/2015/06/10/seo-plastilina-el-indescifrable-algoritmo-google-panda-penguin/
https://support.google.com/webmasters/answer/35291?hl=es
http://www.anelis.com/blog/2014/10/14/herramientas-buscar-palabras-clave-seo/
http://www.ad2web.es/2014/02/04/las-10-mejores-herramientas-de-busqueda-de-
http://www.socialancer.com/category/posicionamiento-seo/
http://keywordplanner.es/como-elegir-las-keywords-adecuadas-para-tu-negocio-
http://keywordplanner.es/
http://www.adslayuda.com/filezilla_ftp_server.html
http://nosetup.org/programa/22

